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YONETICi OZETi

Tiirkiye yiiz 6l¢iimiiniin %1,015'lik boliimiinii kaplayan Bolu ili, 8.323 km? yiiz 6l¢iimii ile Karadeniz
Bolgesi’nin Bat1 Karadeniz bdliimiinde yer alir. Bolu ilinin, dogusunda Karabiik ve Cankiri, batisinda Sakarya ve
Diizce illeri yer almaktadir. Bolu’yu ¢evreleyen bitki ortiisii %64°liik oranla ormanlardan olugmaktadir. Bolu,

sahip oldugu tiim dogal giizellikleri ve godlleri ile nemli bir turizm bdlgesidir.

Bolu, tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri, essiz dogal giizellikleri ile de kis ve yaz turizminde Tiirkiye’nin
onemli turistik merkezlerinden biri haline gelmistir. Bolu ili turizm potansiyeli acisindan; yilda 12 ay, 4 mevsim
turizm faaliyetlerine agik olmakla birlikte, ulagim acisindan bircok kentin merkez noktasidir. Cografi konumu
itibartyla Bolu, Ankara ve Istanbul gibi iki biiyiik metropole olan yakinlig1 ve Ankara’y1 1,5, Istanbul’u 2,5 saate
indiren otoyol gegisi ile biiyiik bir zaman tasarrufuna sebebiyet vererek arti yonde etkilerini gostermistir. Kis
turizmi, doga turizmi, termal turizmi, saglik turizmi, gastronomi turizmi, Kamp ve av turizmi imkéanlarinin
bulunmasi, turizm alanindaki ¢ekiciligini her gegen giin artirmaktadir. Ayrica Bolu ilinde yapilan ulusal ve

uluslararasi kongreler, festivaller, senlikler, turnuvalar ve miisabakalar ilin taninirligini oldukg¢a arttirmistur.

Bolu, tarihi, dogal giizellikleri ve konum avantajinin yam sira as¢ilari ve yemekleri ile bilinmekte olup,
koklii ascilik kiiltiirii ile hafizalarda iz birakan bir gastronomi sehridir. Ozellikle Mengen ilgesinin Osmanli’dan
glinlimiize kadar yetistirdigi ascilar ile Bolu’nun asgilar diyar seklinde iin kazandig: bilinmektedir. Bolu ilinin
gastronomi turizminde gii¢lii bir marka kent olmasini saglayacak, bu sahip oldugu degerlerin potansiyelini ortaya
¢ikaracak ve mevcut giiciinii arttirma yoniinde yapilabilecek girisimlere 11k tutacagi diisiincesi, bu arastirmanin

onemini ortaya koymaktadir.

Bu rapor, Bolu ili gastronomi turizmi strateji eylem plani raporu gelistirme ¢aligmalari kapsaminda, Dogu
Marmara Kalkinma Ajansi (MARKA) ve Bolu Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii ortakligi halinde yiiriitiilen
faaliyetlerin stratejik hedefler dogrultusunda ele alinmasi amaciyla hazirlanmistir. Proje hazirlanirken; Onuncu
Kalkinma Plan1 (2014-2018) Turizm Ozel ihtisas Komisyonu Raporu 2023, On Birinci Kalkinma Plan1 (2019-
2023), T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 verileri, TURSAB Gastronomi Turizmi Raporlar1, Bolu Valiligi verileri,
Bolu il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii verileri, sektdr raporlari, yerli yabanci turistlerin goriisleri ve sektor

paydaslarimin goriisleri dikkate alinmigtir.

Bununla birlikte; 6ncelikle Bolu ilindeki gastronomi turizmi potansiyelinin ortaya konulmast, turistlerin
bakis agisiyla Bolu gastronomi turizmi mevcut durum analizi ve GZFT analizi ile gastronomi turizminin
gelistirilmesine yonelik eylem plani ve yatirim Onerileri ile gastronomi turizmine yonelik stratejik hedeflerin

belirlenmesine dikkat ¢ekilmistir.


https://tr.wikipedia.org/wiki/Bolu_(il)
https://tr.wikipedia.org/wiki/Karadeniz_B%C3%B6lgesi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Karadeniz_B%C3%B6lgesi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Karadeniz_B%C3%B6lgesi

GIRIS
Turizmin, yerel kimligini 6ne ¢ikaran, ayn1 zamanda dogal, tarihsel ve kiiltiirel mirasi stirdiiriilebilir kilan
onemli bir ara¢ oldugu bilinmektedir (Serceoglu, 2014). Turizmde siirdiiriilebilirligin saglanabilmesi i¢in alternatif
turizm olanaklarinin ve gelismelerin degerlendirilmesi 6nem arz etmektedir. Alternatif turizm g¢esitlerinden biri
olan gastronomi turizmi ise 6zellikle son yillarda, destinasyon pazarlamasinda 6nemli bir cazibe faktdrii olarak

oldukea yiiksek ivme kazanmistir (Okumus vd., 2007). Gastronomi {iriinlerinin, turizmin dnemli bileseni olarak

unutulmaz bir seyahat deneyimi olusturmada rol oynadig: bilinmektedir (McKercher vd., 2008).

Gastronomi, yiyecek ve igecekleri hazirlamada gegen zamani tanimlamanin 6tesinde bdlge veya iilkelerin
ideolojik, ekonomik, kiiltiirel ve sosyolojik yapilarini da inceleyen bir bilim dalidir. Yeme ve igme sanati olarak
tanimlanan gastronomi, yiyecek ve igeceklerin tarihsel siireg i¢inde gelismesinden baslayarak, sahip oldugu biitiin
ozelliklerinin anlagilmasi ve giiniimiiz sartlarinda uygulanmasim saglayan bir bilim dalidir. Gastronomi, MO. 4.
yiizyilda Antik Yunan’da Akdeniz bélgesi igin yazilan yiyecek ve sarap rehberi olarak tanimlanan Gastronomia

kitabinda yer almustir.

Toplumlarin birbirinden farklilasmasina neden olan beslenme aligkanliklari, besinlerin alinmasindan
pisirilmesine, pisirilmesinden sunulmasina, sunulmasindan depolanmasina ve birgok konuda ayristirilmasina
neden olmaktadir. Meydana gelen bu degisimler ise yeme-igme kiiltiirii olarak ifade edilmektedir. Insanlari
seyahate yonlendiren ve turistik faaliyetlere katilmalarimi saglayan ¢ok sayida faktdr olmasmin yani sira,
gilinimiizde gastronomik degerlere olan ilginin de artmis olmasi ve insanlarin bu nedenle seyahat etmeye motive
olmalar1 sonucunda gastronomi turizmi 6nem kazanmaya baslamistir. Gastronomi turizmi en genel sekliyle,

insanlarin diger toplumlarin kiiltiirlerini yiyecekleri araciligtyla 6grenmelerini ifade etmektedir.

Turistlerin destinasyon tercihlerinde temel motivasyon nedenleri arasinda yer alan gastronomi,
destinasyon pazarlamasi ve turist cekim faktorii olarak 6nemli bir unsurdur. Bu baglamda gastronomi
destinasyonlar agisindan; dnemli bir pazarlama arac1 ve iiriin ¢esitlendirmesidir. Ayrica, gastronomi turizmin yilin
her doneminde uygulanabilmesi ve yoresel {riin kullanimi ile 6zellikle kirsal bolgelerde siirdiiriilebilirlik ve
kalkinma konularinda destinasyonlara katkilar sunan Onemli bir kaynaktir. Turistler agisindan ise, gidilen
destinasyondaki yoresel triin ve yemekler, otantik, geleneksel ve dogal yiyecek ve igecekleri deneyimleme,

yapilisim1 izleme ve destinasyonun mutfak kiiltiirii hakkinda bilgi sahibi olma firsatt vermektedir.

Gastronomi turizmi giiniimiizde destinasyonlar agisindan tizerinde durulmasi gereken turizm gesitlerinden
biridir. Gastronomi turizminin belirli bir bolgede gelismesi, oncelikle s6z konusu bolgenin 6zgiin gastronomi
iriinlerine sahip olmasina baglidir. Zira gastronomi {triinleri bir bdlgeyi digerlerinden ayiran en &nemli
Ozelliklerden biridir. Ancak bu 6zellik tek bagina yeterli degildir. Gastronomi turizminin gelisimi i¢in yerel
yonetimler, yerel halk, isletmeler vb. tiim paydaslarin birlikte hareket etmesi ve belirli asamalardan gecerek gerekli

Ozellikleri saglamasi gerekmektedir (Unur ve Oguz, 2018).




Giliniimiizde alternatif turizm tiirleri arasinda 6ne ¢ikan gastronomi turizmi, Tiirk turizmi agisindan da hak
ettigi degeri kazanmaya baglamistir. Cografi 6zellikleri bakimindan gesitli bitki, sebze ve meyve zenginligine sahip
olan Tiirkiye, koklii gegmisiyle birlikte gastronomi alaninda tam bir ahenk olusturmaktadir. Diinyanin en zengin
mutfaklar1 arasinda yer alan Tiirk Mutfagi, dogru bir konumlandirma ve olusturulacak ¢ekici bir imajla,

destinasyonlarin markalasmasina biiylik katkilar saglayacaktir.

Tirk Mutfagi, Orta Asya’dan giiniimiize kadar gesitli etnik kdkenli milletlerin bir arada yasayarak
olusturdugu sekliyle giiniimiize kadar gelmis ve diinya mutfaklari arasindaki seckin yerini almigtir. Bu durumda
yerli ve yabanci turizm faaliyetlerini hizlandirmada Tiirkiye’de de bir¢cok destinasyon ac¢isindan 6nem tagimaktadir
(Goker, 2011). Yapilan gesitli aragtirmalarda gastronominin turizm deneyiminin ayrilmaz bir pargasi oldugu ve

bazi durumlarda temel seyahat motivasyonu olabilecegi vurgulanmaktadir (Horng vd., 2012; Sanchez-Canizares

ve Lopez-Guzman, 2012).

Son yillarda gastronomi turizmi potansiyeline sahip bélgeler bu varligini degerlendirmek igin ¢esitli
arayiglar icerisine girmistir. Gastronomi zenginligiyle one ¢ikan bolgelerin gastronomi turizmi potansiyelinin
degerlendirilebilmesi ve gastronomi turizmi destinasyonu olarak pazarlanabilmesi amaciyla ilgili alanin
gastronomi turizmi kaynaklarinin etkin kullanilmas1 gerekmektedir. Bu kapsamda arastirma, Bolu ili gastronomi
turizmi strateji eylem plani raporunun olusturulmasi lizerine odaklanmaktadir. Bu noktadan hareketle ¢alismada
gastronomi turizmi strateji eylem plani baglaminda gastronomi turizmi rotalart gelistirmek i¢in gerekli olan teorik

altyapinin olusturulmasi adina devamli/sabit bir teorik modelin gelistirilmesi amaglanmaktadir.



BIiRINCI BOLUM

BOLU iLi GASTRONOMIi TURIiZMi

1.1. Gastronomi Turizmi

Giinliik hayatta yaygin olarak kullanilmaya baslanan gastronomi kavramu ilk olarak Antik Yunan’da M.O.
4. yy.’da Sicilyali Yunan Archestratus tarafindan kullanilmistir. Archestratus, Akdeniz bdlgesinde yaptigi
gezilerde elde ettigi bilgiler dogrultusunda yeme ve igme i¢in en uygun olani bulmay1 hedefledigini siirsel bir dille
ifade etmistir (Dalby, 2013). Archestratus aslinda bir sairdir ve yazdig1 kitapta tarif ve betimlemeleri siir olarak
yazmasindan dolay1 bu kitab1 bir yemek kitab1 olarak kabul etmeyenler vardir (Giirsoy, 2014). “Gastronomi”
(mutfak sanati1) kavrami daha sonra 1800 yilinda Fransiz sair ve hukukgu Joseph de Berchoux’un (1762- 1838)
“Gastronomie ou I’bomme des champs a table (Gastronomi ya da Tarladan Sofraya insan)” adli yapitinda
kullanmistir. Fransizcadan Tirk¢eye gegmis olan gastronomi kelimesinin kokeni Yunanca “gastros” (mide) ve
“nomos” (kural ya da yasa) kelimelerinin birlesmesinden olusmus ve yeme-igme ile ilgili kurallar ya da normlar
olarak 6n plana ¢ikmigtir. Gastronomi ile ilgili ilk resmi ¢aligma Fransiz politikac1 ve hukukgu Jean Anthelme
Brillat-Savarin (1755-1826) tarafindan yapilmistir. Brillat-Savarin 1825 yilinda La Physiologie du gout (The
Physiology of Taste- Tat Alma Fizyolojisi) adli ¢galismasinda “duyular ve yiyecek” ile “yiyecek ve icecek tiiketimi

arasindaki iligskiyi” incelemistir (Kivela ve Crotts, 2006). Fransa’da bir gastronom olarak iin kazanan ve

gastronomi sdyleminin 6nciisii olarak kabul edilen Brillat-Savarin gastronomiyi; “insan beslenmesi ile ilgili olan

her seye iliskin anlagilabilir bilgi” olarak tanimlamaktadir (Brillat-Savarin, 2009).

Gastronomi tanimindan bahsedildikten sonra konuyla baglantili olan “gastronomi turizmininde” ne
demek olduguna bakmakta fayda vardir. insanlardaki yeni yiyecek ve igecekleri kesfetme istegi kendi basina talep

yaratmaktadir (Ozkaya ve Giindeger, 2014). Baska bir bolgenin yemek ve sarabmi deneyimlemek amaciyla

yapilan eglence gezilerine “gastronomi turizmi”, bu turizme katilan kisilere de “gastronom” denir. Gastronomi
turizmi, essiz yeme ve igme deneyimleri pesinde olmak olarak tanimlanmaktadir. Gastronomi turizminin
gergeklestigi alanlar, 6zgiin yemek ve sarap turizminin temel alanlaridir. Genel olarak gastronomi turizmi tiiketici
acisindan bir yemegin 6zgiinliigi, bir {irliniin spesifik bir yere, bolgeye veya lilkeye 6zgii olmasi, destinasyonlarin
yiyecek ve iceceklerini kesfetmek, bunlardan keyif almak ve hatirlanabilir, 6zgiin gastronomi deneyimleri

yasamak i¢in yapilan seyahatler anlamina gelir (Green ve Dogherty, 2008; Groves, 2001; Akgol, 2012; Steinmetz,

2010; Harrington ve Ottenbacher, 2010; Kyriakaki vd., 2013). Gastronomi turizmi, yemek festivallerini, gida

iireticilerini, 6zel bir yemegi deneyimlemek icin belirli bir restorana yapilan ziyaretleri de kapsamaktadir (Yaris,
2014).

Turizm endiistrisi, gelismek ve farkli turizm tiirlerini g¢ogaltmak icin gastronomik degerlerin
Ozelliklerinden faydalanmaktadir. Turizm alan1 bakimindan gastronomi hem yerli hem de yabanci turist arzi

yaratmak i¢in ¢ok etkili bir pazarlama aracidir (Kiiciikaltan, 2009; Bucak ve Araci, 2013). Yerel mutfak kiiltiirii

ile ilgili Urlinlerin turistik iiriine doniistiliriilmesi ve turist deneyimine sunulmasi ile yerel ekonomiye kazang

saglamakta ve yerel tiiketimi arttirmaktadir (Kiiciikkdmirler vd., 2018; Sims, 2009). Bu durumda bolgede
ekonomik anlamda ¢arpan etkisi olusturarak bir¢ok sektoriin kazang elde etmesini saglamaktadir (Deveci vd.

2013).




Sonug olarak gastronomi turizminin, turistlerin yedikleri yemeklerden edindikleri tecriibeler, yerel gida
tirlinlerinin dretimi ve ¢iftcilik ile kirsal alanlarin kalkinmasina fayda sagladig da goriilmektedir (Kargiglioglu ve

Karabacak, 2017). Tiirkiye’de son yillarda gastronomi alaninda yapilan ¢aligmalar ile sehirler yoresel deger, tiriin

ve mutfaklarim turistik {irlinlere doniistiirerek tamitim ve pazarlama ¢aligmalari ile turistlere ulagsma ¢abasi igerisine
girmistir. Bununla birlikte turistler de tatil destinasyonu segerken bolgenin gastronomik degerlerini géz oniinde
bulundurmaya baslamiglardir. Son dénemlerde turistler gittikleri yeni yerleri ve kiiltiirleri tanima isteginin yaninda
o bolgeye ait yoresel yeni yiyecek ve icecekleri de deneyimlemek istemektedirler. Destinasyonlar agisindan
gastronomi turizminde yapilan turizm faaliyetlerinde oncelikle gida maddeleri olarak bag ve bag tiriinleri, siit
tirtinleri ve dogada endemik yetisen ya da belirli sartlar dahilinde {iretimi olan yiyecekler baslica ¢ekim noktasini

olugturmaktadir (Deveci vd., 2013).

Yerli ya da yabanci turistlerin ziyaretleri ile ilgili gastronomi agisindan net bir ayrigtirma yapilamasa da
yapilan harcamalar konusunda TURSAB ve Gastronomi Turizmi Dernegi’nin arastirmalari bulunmaktadir.
TURSAB Gastronomi Turizmi Raporuna goére Tiirkiye’ye gelen turistlerin yeme-igme icin ayirdiklari pay
harcamalarinin - %20’sini  olusturmaktadir (TURSAB. 2014). Gastronomi Turizmi Dernegi ve Xsights

Arastirma’nin ortak yiiriittiigii ¢alisma sonuglari (2017) ise gastronomi turistlerinin harcadiklar1 945 dolarmn 245
dolarint yeme-igmeye ayirdiklarini, diger turistlerin 837 dolarin 171 dolarimi yeme igmeye ayirdigini ortaya

koymaktadir.
1.2. Diinyada Gastronomi Turizmi

Diinyada gastronomi turizmi her gecen giin 6Snem kazanmaktadir. Insanlar sadece doymak i¢in degil, ayn1
zamanda ziyaret ettikleri bolgenin ya da iilkenin yemeklerini denemek istemektedirler. Turistlerin yeni mutfak
kiiltiirlerini deneyimleme tercihleri gastronomi turizminin de son yillarda hizla yayilmasina neden olmustur.
Turistlerin ziyaret ettigi destinasyonlardaki isletmeler bu durumun farkinda olarak yeme-igme iiriin ¢esitliligi ve
gorsel sunumlarla turistler igin cazibe noktasi olarak 6n plana ¢ikmay1 hedeflemektedir. Turizmde var olan rekabet
ortamina uyum saglayabilmek igin gastronomi turizminin kullanimi, destinasyon markalasmasi adina goz ardi
edilemez olumlu sonuglar dogurabilmektedir. Bu nedenle destinasyonlarin mevcut yerel mutfak kiiltiirii, yoresel
tiriinleri ve cesitli dogal varliklari gekim merkezi olabilmek i¢in birer faaliyet merkezi haline gelmistir. Dolayisiyla
gastronomi turizmi, destinasyon turizminin gelistirilmesi ve destinasyonun tercih edilmesine katki saglamaktadir
(Richards, 2003). Diinyadaki turistlerin %88,2’si destinasyon se¢iminde gastronominin ¢ok onemli bir roli

oldugunu ifade etmislerdir. (Celik ve Aksoy, 2017, UNWTQO 2022a). Daha fazla turist ¢ekmeyi basaran

destinasyonlar dogrudan gelirlerini arttirmakta olup, bu durum destinasyonlardaki igletmelerin korunmasina,

devamliliklarina ve destinasyondaki gastronomi kiiltiiriiniin siirdiiriilmesine olanak saglamaktadir.

Siirdiiriilebilir ve evrensel olarak erisilebilir turizmin tanittmindan sorumlu Birlesmis Milletler Diinya
Turizm Orgiitii (UNWTO), turizmi gelistirmek ve tesvik etmek icin gdrevlendirilen uluslararasi bir drgiittiir.
UNWTO gastronomi turizmini “gastronomik destinasyonlara yapilan eglenme amacli yiyecek ve icecekler ile ilgili
rekreasyonel deneyimsel aktivitelerin biitliiniidiir” seklinde tamimlamaktadir. Bu aktiviteler gastronomi temali
festivaller, pazarlar ve yiyecek iiretim yerlerine seyahatler, gida fuarlari, yemek sovlari, yoresel ve kaliteli
yiyecekleri deneyimleme seceneklerini kapsamaktadir. Yerel halkin gastronomi turizminden fayda saglamasi
beraberinde ekonomik gelismeyi ve markalasmay1 getirmektedir. Bu noktada markalasmak adina gastronomik

faaliyetlerin gerceklestirildigi turizm triinleri, fabrikalar, restoranlar, turistik alanlar, bolgedeki tarihi yerler ve
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diger 6nemli yoresel aktiviteler seklinde listelenmeli, rehber kitapgiklar hazirlanip enformasyon biirolari tarafindan

ziyaretgilere ulastirilarak ziyaretgiler bu faaliyetler hakkinda bilgilendirilmelidir (UNWTO, 2017).

Turizmi gelistirmek ve tesvik etmek i¢in gorevlendirilen Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO), 12-15 Aralik
2022 tarihlerinde Japonya'nin -Nara kentinde Bask As¢ilik Merkezi (BCC), Japonya Turizm Ajansi ve Nara
Valiligi Hiikiimeti ile 7. UNWTO Diinya Gastronomi Turizmi Forumu'nu diizenlemistir. 'Insanlar ve Gezegen icin
Gastronomi Turizmi: Yenilik Yapim, Giiglendirin ve Koruyun' temasi altinda forum, gastronomi turizminin
kadinlarin giliclenmesini ve geng yetenekleri tesvik etme, kiiltiirel aligverisi ve 6zglinliigii ilerletmek, gastronomi
turizmi yoluyla destinasyon markalagmasinda en iyi uygulamalar1 sergilemenin yani sira turizmde gida israfinin
azaltilmasina iligkin kiiresel yol haritasini1 desteklemek ve destinasyonlar ve gida iireticileri igin degeri artirmadaki

roliine odaklanmistir (UNWTO, 2022b).

Gastronomi, 7 farkli temada belirlenen UNESCO Yaratict Sehirler Agi programlarindan biridir.
UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 programinda Gastronomi, Edebiyat, Sanat, Miizik, Sinema, Tasarim, Zanaat ve
Halk Sanatlar1 Sehirleri yer almaktadir. 2021 yilinda dahil olan sehirlerle birlikte gastronomi dalinda UNESCO
Yaratict Sehirler A1 programinda toplam 49 sehir bulunmakta olup, Tirkiye’den Gaziantep, Hatay ve
Afyonkarahisar bu sehirler arasinda yer almaktadir. Unesco Yaratict Sehirler Ag1 Gastronomi Sehirler Listesi tablo

1.1°de gosterilmistir.

Tablo 1.1. Unesco Yaratict Sehirler Agi Gastronomi Sehirleri Listesi

Sira No Ulke Sehir Uye Oldugu Y1l
1 Kolombiya Popayan 2005
2 isveg Ostersund 2010
3 Cin Chengdu 2010
4 Giiney Kore Jeonju 2012
5 Liibnan Zahle 2013
6 Japonya Tsuruoka 2014
7 Brezilya Florianopolis 2014
8 Cin Shunde 2014
9 Iran Rasht 2015
10 Tayland Phuket 2015
11 Meksika Ensenada 2015
12 Tiirkiye Gaziantep 2015
13 Ispanya Denia 2015
14 ABD Tucson 2015
15 Brezilya Belem 2015
16 italya Parma 2015
17 Norveg Bergen 2015
18 Ispanya Burgos 2015
19 Cin Macao 2017
20 Tiirkiye Hatay 2017
21 Bolivya Cochabamba 2017
22 italya Alba 2017
23 Brezilya Paraty 2017
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24 Kolombiya Buenaventura 2017
25 ABD San Antonio 2017
26 Panama Panama City 2017
27 Meksika Merida 2019
28 italya Bergamo 2019
29 Ekvador Portoviejo 2019
30 Brezilya Belo Horizonte 2019
31 Peru Arequipa 2019
32 Cin Yangzhou 2019
33 Avustralya Bendigo 2019
34 Hindistan Hyderabad 2019
35 Tiirkiye Afyonkarahisar 2019
36 Giiney Afrika Overstrand Hermanus 2020
37 Cin Huai'an 2021
38 Azerbaycan Lankaran 2021
39 Benin Bohicon 2021
40 Yunanistan Thessaloniki 2021
41 Japonya Usuki 2021
42 Portekiz Santa Maria da Feira 2021
43 Malezya Kuching 2021
44 Iran Kermanshah 2021
45 Avustralya Launceston 2021
46 Fransa Rouen 2021
47 Suudi Arabistan Buraidah 2021
48 Rusya Saint Petersburg 2021
49 Tayland Phetchaburi 2021

Kaynak: UNESCO, 2023

Diinyada gastronomi turizmi ile ilgili destinasyonlar turist sayilarini arttirmak i¢in turizm rotalar
olusturmaktadir. Olusturulan gastronomi rotalari ve turlart onemli ekonomik yatirimlart blgeye ¢ekebilmekte ve
yerel bolgelerde 6nemli diizeyde ziyaretgi harcamasi saglayan giiglii itici giigler haline gelmektedir (Everett, 2016).
Bununla birlikte gastronomi turizmi, peyniri meshur olan iilkelerde peynir tadimi yapmak, cikolatasiyla tinlii olan
iilkelerde ¢ikolata tadim1 yapmak, cay1 ve kahvesi lezzetli olan iilkelerde ¢ay ve kahve tadimi yapmak amaciyla

gergeklestirilmektedir (Oguz ve Unur, 2018). Dilinyamin farkli yerlerine sistemli olarak gurme turlar

diizenlenmekte olup Ornegin; Asya, italya ve Fransa’ya pisirme ve sarap turlari; Avustralya’ya, Sydney ve
Melbourne’a ise yiyecek, sarap ve restoran turlari diizenlenmesine oldukga fazla yer verilmektedir. Bu yerler sarap
ve pisirme bolgeleri olarak bilinip, gastronomi turizminin merkezidir. Sunu da belirtmek gerekir ki; gurme amagh
ve keyfi olarak hazirlanan turlar ve seyahat temali yayinlar gastronomiyi kuvvetle tesvik etmektedir. Evrensel
olarak bakildiginda turlarin gastronomi amagli olanlarinda; Provence (Fransa), Piyemonte, Sicilya, Toskana
Venedik (italya) veya Malaga (Ispanya) gibi bolgelerin taninmis yemek okullari, bolgeye 6zel lokantalari, {iriin

pazarlar1 ile bolgesel iiriin lireten kisileri ziyaret bi¢iminde olmaktadir.
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Gastronomi turlarinin italya, Ispanya, Fransa iizerinde yogun bir sekilde yapildign goriilmektedir.
Italya’nin 6zel bolgesi olan Toscana, Chianti sarab1 ve truf mantari ile iinlii bir bolgedir. Alan yazinda gastronomi
rotalart arasinda simdiye kadar en ¢ok tartigilan ve arastirmaya konu olanlar sarap rotalart olmustur. Diinya
capindaki ¢esitli sarap rotalarinin ¢ok sayida ¢aligmaya konu oldugu ve ¢esitli yiyecek ve igeceklerin bir turistik
rotayla {irline doniistiiriilmesinin sarap rotalariyla basladigi goriilmektedir (Sharples, 2002). Sarap rotalar1 sarap
imalathanelerine, iiziim baglarina, mahzenlere, satis magazalarina, restoranlara, miizelere, peynir iireticilerine,
ziyaretci bilgilendirme ofislerine ve sarap festivallerine yapilan ziyaretlerle iiretici ve tiiketicileri bir araya

getirmeyi amaglayan yollar olarak gelismistir (Hall ve Macionis, 1998; Sharples, 2002).

Ziyarete gelen turistler iizerine gastronomi agisindan yapilan arastirmalar bulunmaktadir. Romanya’y1
ziyarete gelen turistler lizerinde yapilan bir ¢aligmada turistik amagli ziyaret boyunca, yemegin kalitesi, yemege
Odenen ticret, yemek ¢esitliligi ve bulunulan atmosfer unsurlarinin etkili oldugu tespit edilmistir. Kivela ve Crotts
(2009) yapmus olduklari ¢alismada ziyaret edilen yerdeki memnuniyetin, tekrar o yere gelme isteginin gastronomi
deneyimiyle ilgili oldugu belirtilmistir. Karim ve Chi (2010) tarafindan Fransa, italya ve Tayland’ta yapilan bir
aragtirmada; lezzet, sunum, iirlin ¢esitliligi ve yiyecek kalitesinin o bdlgeye diizenlenen turlarla yakindan ilgili
oldugu belirtilmistir. Malezya’da (Ling vd., 2010) yapilan bir ¢alismanin sonucunda ise, turistlerin yemek
tecriibesinin seyahat memnuniyeti iizerinde, olumlu bir etki biraktigi saptanmustir (Oguz, 2016). Barcelona
Universitesi tarafindan yapilan arastirma sonuglarina gore sehrin turizm gelirlerinin %30 gibi bir kism1 gastronomi
turizmi ile gergeklesmektedir. Barcelona’da bulunan bir gastronomi pazari olan La Boqueria isimli pazara giinlik
ortalama 2500 turist gelmektedir. Bu rakamin Picasso Miizesi'ne giden ziyaretgi sayisina esit oldugu anlagilmistir.
Amerika’da da buna benzer bir durum s6z konusudur. Disneyland gibi bir turizm makinesine, ziyaret¢i sayisi
bakimindan kafa tutan bolge Napa Vadisi’dir. Bu bélgede 200’{in iizerinde sarap iiretim atdlyesi bulunur (Orcan,
2008).

Turist ziyaretlerinin tam olarak gastronomi agisindan olup olmadig1 bilinemese de bu konuda 2015 yili
TURSAB’n hazirlamis oldugu Gastronomi Turizm Raporu’na gére, Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) %88’lik
turist kesiminin, yemege ¢ok dnem verdigini belirlemistir. Bu dogrultuda gastronomi turizmi ile ilgili turistlerin
ziyaret ettikleri bolgede yeme-igme zorunlulugunun yani sira, gittikleri kiiltiirlerde yeni tatlar deneyimlemeyi

arzuladiklar1 anlagilmaktadir.
1.3. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi
1.3.1. Tiirkiye’nin Gastronomi Turizmindeki Yeri ve Ekonomik Boyutu

Tirkiye, zengin tarihi, kiltiri ve ¢esitli mutfaklariyla gastronomi turizmi agisindan 6nemli bir
destinasyon olarak kabul edilmektedir. Tiirk mutfagi, Osmanli Imparatorlugu'nun izlerini tasiyan ve gesitli
kiiltiirlerin etkilesiminden dogan benzersiz lezzetleriyle taninmaktadir. Tiirkiye'nin gastronomi turizmindeki yeri

hakkinda dikkat ¢eken 6zellikleri su sekildedir;

1. Cesitlilik: Tiirkiye'nin cografi konumu ve tarih boyunca farkli kiiltiirlerle etkilesimi, {ilkenin mutfak
kiiltiiriinii zenginlestirmistir. Her bdlge, kendine 6zgii yemekleri ve geleneksel tatlar1 ile bilinmektedir. Ornegin;
Ege Bolgesi, zeytinyaglilar ve deniz mahsulleri ile Akdeniz Bélgesi, ali nazik kebab1 ve kisir ile I¢ Anadolu

Bolgesi, Testi kebab1 ve mant ile Karadeniz Bolgesi, pide, mihlama ve hamsi tava ile Marmara Bolgesi, iskender
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kebabu, Inegél koftesi ve kadibudu koftesi ile Giineydogu Anadolu Bolgesi, icli kofte, ¢ig kofte ve kebap cesitleri

ile Dogu Anadolu Bolgesi ise kete, cag kebabi ve ayran ag1 ile bilinmektedir.

2. Tarih ve Kiiltiirle Biitiinlesmis Mutfak: Tiirk mutfagi, Osmanli imparatorlugu'nun uzun tarihinden
etkilenmistir. Saray mutfagindan sokak lezzetlerine kadar genis bir yelpazede gesitli yemekler bulunmaktadir.
Osmanli Imparatorlugu’ndan etkilenen yemeklere saray tathlari, pilav gesitleri, kebap gesitleri ve orbalar &rnek

olarak verilebilir.

3. Gastronomi Festivalleri ve Etkinlikler: Tirkiye, cesitli gastronomi festivalleri ve etkinliklere ev
sahipligi yaparak bu alandaki g¢ekiciligini artirmaktadir. Bu tiir etkinlikler, yerel ve uluslararasi ziyaretgilere
yonelik 6zel yemek deneyimleri sunmaktadir. Bu konuda ¢ok sayida etkinlik olsa da Istanbul Gastronomi Festivali,
Izmir Gurme Festivali, Ankara Lezzet Festivali ve Mengen Uluslararas1 As¢ilik ve Turizm Festivali rnek olarak

paylasilabilir.

4. Gastronomi Turlar1 ve Yemek Egitimi: Tiirkiye, gastronomi turizmini tegvik etmek amaciyla 6zel
gastronomi turlar1 ve yemek egitimleri gibi deneyimler sunmaktadir. Bu tiir turlar, katilimcilara geleneksel yemek

pisirme yontemlerini 6grenme ve yerel lezzetleri deneyimleme firsati sunmaktadir.

5. Uluslararas1 Tanmirlik: Tiirk mutfagi, uluslararasi diizeyde taninmaktadir. Ozellikle Tiirk tatlhilari, cay
kahve kiiltirii, mezeler, kahvalti gesitleri, gesitli baharatlar ve kebaplar gibi bazi1 6zel lezzetler diinya genelinde
popiilerdir. Ancak, turizm sektoriindeki degisiklikler, ekonomik faktorler ve pandemi gibi etmenler, gastronomi

turizmi tizerinde etkiler yaratabilmektedir. Bu nedenle, sektordeki giincel geligmeleri takip etmek gerekmektedir.

Tiirkiye'nin gastronomi turizmi, ekonomik boyutta énemli bir sektordiir ve iilkenin turizm gelirleri
iizerinde olumlu bir etkisi bulunmaktadir. Gastronomi turizmi, turistlerin yerel yemekleri deneyimleyerek, yerel
mutfak kiiltiiriinii kesfederek ve yerel lezzetleri tatma amaciyla seyahat etmelerini igermektedir. Gastronomi
turizm verileri tam olarak turizm gelirleri igerisinden ayristirilamasa da Tiirkiye'ye ekonomik boyutuyla ilgili

gastronomi turizminin sagladigi katkilar su sekilde 6zetlenebilir:

1. Turizm Gelirleri: Gastronomi turizmi, Tirkiye'nin toplam turizm gelirlerine 6nemli bir katki
saglamaktadir. Yerel restoranlar, sokak lezzetleri ve yoresel iriinler turistler tarafindan talep gordiikge, bu

sektordeki gelirler artmaktadir.

2. Istihdam imkani: Gastronomi turizmi, restoranlar, oteller, gida iireticileri ve diger turizmle ilgili
sektorlerde istthdam imkanmi yaratmaktadir. Yerel sefler, as¢ilar ve diger turizmle ilgili profesyonellerin

isttihdamina katki saglamaktadir.

3. Tanitim ve Pazarlama: Gastronomi turizmi, bir destinasyonun tanitiminda ve pazarlanmasinda 6nemli
bir rol oynamaktadir. Yerel yemeklerin ve mutfak kiiltiirtiniin tanitilmasi, turistlerin ¢ekilmesine ve iilkenin turizm

potansiyelinin artmasina katkida bulunmaktadir.

4. Tarim ve Gida Sektorii: Gastronomi turizmi, yerel tarim {riinleri ve gida sektorii icin bir talep

yaratmaktadir. Bu da yerel iireticiler ve ¢iftgilere ekonomik firsatlar sunmaktadir.

5. Sehir ve Bolge Ekonomilerine Katki: Gastronomi turizmi, turistlerin farkli sehirleri ve bolgeleri ziyaret

etmelerini tegvik etmekte, bu da farkli bolgelerdeki ekonomilere katki saglamaktadir.
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Tiirkiye'nin gastronomi turizmi, {ilkenin genel turizm potansiyelini artiran ve yerel ekonomilere énemli
katki saglayan dinamik bir sektordiir. Yerel lezzetlerin ve mutfak kiltiiriiniin tanitilmasi, Tiirkiye'nin kiiltiirel

¢esitliligini vurgulayan bir unsur olup ve bu da turistlerin gesitli bolgeleri ziyaret etmelerini tesvik etmektedir.
1.3.2. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi Rotalarna iliskin Temel Bilgiler

Gastronomi rotasi, bir bolge veya sehirdeki one ¢ikan yemekler, restoranlar, mutfak kiiltiirii ve gida
deneyimleri etrafinda olusturulan bir turistik yolculugu ifade etmektedir. Bu tiir rotalar, turistlere yerel mutfag

daha derinlemesine kesfetme firsat1 sunmaktadir.

Gastronomi turizmine yonelik rotalar veya haritalar 6zellikle yeme-i¢gme merkezleri ile ilgili pazarlama
faaliyetleri i¢in kullanilan en 6nemli kavramlar oldugu sdylenmektedir. Gastronomi envanterinin ¢ikarilmasinin
bolge ve yorenin gastronomi turizmine katki saglamasi agisindan 6nem tasimaktadir (Giirsoy, 2017). Gastronomi
turizminde degerlendirme kriterleri genel olarak festivaller, cografik isaretli tirlinler, yiyecek-igecekler vb. dikkate
alinarak haritalandirma yapilmaktadir. Yapilan bir ¢aligmada Tiirkiye’de bahsi gegen degerlendirme kriterlerine

gore istatistikler agagida Tablo 1.2°de gosterilmektedir.

Tablo 1.2. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi Faaliyetleri Istatistikleri

Gastronomi Turizmi Degerlendirme Kriterleri Sayisi
Festival 334
Cografi Isaretli Uriin Sayis1 Corba 367
Cografi Isaretli Uriin Sayis1 Kebap 44
Cografi Isaretli Uriin Sayis1 Kebap Dis1 Et Yemegi 260
Cografi Isaretli Uriin Sayis1 Deniz Uriinii ve Balik 127
Cografi Isaretli Uriin Sayis1 Peynir Cesidi ve Siit Uriinii 18
Cografi Isaretli Uriin Sayis1 Icecek 47
Cografi Isaretli Uriin Sayis1 Sarap ve Uziim 37
Cografi Isaretli Uriin Sayis1 Pasta, Hamur Isi ve Tatli 76
Cografi Isaretli Uriin Sayisi Ilenmis veya Islenmemis Sebze Meyve 114
Mense Adi1 Cografi Isaretli Uriin 144
Mahreg Cografi Isaretli Uriin 207

Kaynak: Ekerim, 2020

Tiirk patent ve marka kurumunun verilerine gére 2022 yili sonu itibariyle cografi isaret tescil sayisinin

1.000’e ulastig1 belirtilmistir.
Sekil 1.1°de Cografi isaretlerin Tescil Tiirleri verilmistir.

Sekil 1.2, Tiirkiye’de Cografi Tescil Tiirii istatistikleri

Mense Adi: 25,4%

Geleneksel Uriin Adi: 0,4%

Mahreg isareti: 74,2%
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Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu

Sekil 1.2 incelendiginde en fazla cografi tescil tiirliniin mahreg isareti oldugu anlagilmaktadir. Mevcut
durumda Avrupa Birligi nezdinde 7 adet tescilli cografi isaretimiz bulunuyor. Bunlar: Antep Baklavasi, Aydin Inciri,
Aydm Kestanesi, Bayrami¢ Beyazi, Malatya Kayisisi, Milas Zeytinyagi ve Taskoprii Sarimsagi’dir. Tiirkiye’de en
fazla cografi isaret tesciline sahip olan iller ve bolgelerin 2021 yili dikkate alinarak haritas1 asagidaki sekilde

verilmigtir.

Sekil 1.2 incelendiginde en fazla cografi isaret tesciline sahip olan illerin sirasiyla: Gaziantep, Sanliurfa,

Izmir, Kastamonu, Bolu, Mersin, Mugla, Aydin, Manisa, Ankara, Kayseri ve Samsun oldugu gériilmektedir.

Sekil 1.3. Cografi Isaretler Tescil ve Bagvuru Haritasi

TURKIYE

Cografi isaretler Tescil ve Bagvuru Haritasi

¢ S 4 7 s/ 2]
Y S L J g )
e ' -/ ) \ 0
\Ar ¢ >/ 3 -
o .
W Tescil  ® Bagvuru

© O antalyaborsa

© @ antalyaborsa07 T kaynak: www.ci.gov.tr www.antalyaborsa.org.tr

Kaynak: Antalya Ticaret Borsasi (ATB)

Sekil 1.3 incelendiginde Cografi isaretli yoresel iriinlerde Gaziantep 37 duriinle ilk sirada yer
almaktadir. En fazla cografi isaretli iiriine sahip ilk 10 il; Sanlwrfa 30, Izmir 22, Kastamonu 18, Bolu ve Mersin
17, Mugla, Aydin, Manisa, Ankara, Kayseri ve Samsun 14'erdir. Tiirkiye’de gastronomi turizmine yonelik daha

spesifik rotalarda ¢ikarilabilmektedir. Bunlardan birisi de bag rotalar1 ve bag bozumu festivalleridir.
Asagidaki Tablo 1.3’te bag rotasi ile ilgili genel bilgiler verilmektedir.

Tablo 1.3. Tiirkiye’de Bag Rotasi

Bag rotast Kapsadig1 bolge
Ankara Kalecik Bag Bozumu Kalecik
Bozcaada Bag Yolu Yiiriiyiis Rotas1 Bozcaada
Diyarbakir Bag Bozumu Silvan, Ergani
Elazig Aydmcik Koyii
I¢ Ege Bag Rotast Aydin, Denizli, Usak, Izmir, Manisa
Kapadokya Bag Rotasi Urgiip-Goreme
Kayseri Bag Bozumu Kocasinan
Malatya Bag Bozumu Avrapgir

Mardin Bag Bozumu Kiziltepe
Sakarya (Adapazar1) Bag Bozumu Geyve

Sirince Bag Rotas1 Selguk
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Tokat Bag Bozumu Emirseyit

Trakya Bag Rotas1 Tekirdag Bolgesi Gelibolu Bolgesi Sarkoy Bolgesi Kirklareli Bolgesi
Urla Bag Yolu Urla (Usca, Mozaik, Urlice, Mmg)

Yarimada Izmir Bag Yolu Selguk, Seferihisar, Menderes, Urla, Karaburun, Cesme, Bodrum
Ankara Kalecik Bag Bozumu Kalecik

Kaynak: Yazar tarafindan gesitli kaynaklardan derlenmistir.
1.3.3. Tiirkiye’nin Gastronomi Turizmi Istatistikleri

Tirkiye sahip oldugu koklii gecmisi, zengin mutfagi ve turistik ¢ekiciligi ile gastronomi turizmi i¢in tercih
edilen bir iilkedir. Gaziantep, Hatay, Afyonkarahisar, Adana, Mersin, Urfa ve Mardin gibi yoresel tatlari ile tinlii

olan ve gastronomi turizmine 6nem veren kentlerimiz bulunmaktadir (Giizel-Sahin ve Unver, 2015). Diinya

iilkelerinde turizm gelirinin dnemli bir kismini olusturan gastronomi turizmi Tiirkiye’de de gelismeyi bekleyen bir
alandir. Gastronomi agisindan diinyadaki bir¢ok iilkeden daha zengin bir potansiyele sahip olan Tiirkiye, bu

ozelligini turizme yansitmayi basardiginda iilke turizm gelirinde 6nemli bir artis saglanacagi diisiiniilmektedir
(Oney, 2013).

Tiirkiye’de toplam turizm geliri, gideri ve ortalama harcamanin yillara gore dagilimi tablo 1.4’te

verilmistir.

Tablo 1.4. Turizm Geliri, Gideri ve Ortalama Harcamanin Yillara Gére Dagilimu

Toplam Vatandas
] | Ortalama ) o ] | Ortalama
Gelen Ziyaretgi | Cikan  Ziyaretgi | Turizm Geliri Turizm?  Gideri | Turizm  Geliri
Harcama Harcama
Yillar Sayisi Sayisi (1.000 dolar) (1.000 dolar) (1.000 dolar)
(dolar) (dolar)
2017 37.969.824 38.620.346 27.044.542 700 5.137.244 6.076,804 929
2018 46.112.592 45.628.673 30.545.924 669 4.896.310 5.511.261 825
2019 51.747.199 51.860.042 38.930.474 751 4.403.670 5.896.124 825
2020 15.971.201 15.826.266 14.817.273 936 1.104.545 2.965.813 951
2021 30.038.961 29.357.463 30.173.587 1.028 1.851.922 5.830.953 1.076
2022 51.387.513 51.369.026 46.284.907 901 4.276.533 7.067.152 1.006

1 - Yurt disinda ikamet eden vatandas ziyaretgilerden elde edilen gelir.

2 - Yurtici ikametli vatandaslarin yurtdiginda yapmis oldugu harcamalardir.

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii (2023). Turizm Gelirleri ve Giderleri

Tiirkiye toplam turizm gelirleri incelendiginde 2020 yili hari¢ her yil yiikselis gézlemlenmektedir. 2020
yilinda tiim diinyayi etkisi altina alan covid-19 pandemisi nedeniyle turizm gelirleri bir 6nceki yila gére yaklagik
%62 azalmigtir. Pandemi etkisinin son bulmastyla 2022 yilinda turizm gelirleri 46 milyar 284 milyon 907 bin
dolara yiikselirken bir dnceki yila gore %53 artig gostermistir. Turist bagina diigen ortalama harcama tutar1 da 901

dolar olarak hesaplanmaktadir.

Turizm geliri, gideri ve ortalama geceleme verileri Tablo 1.5’te verilmistir.
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Tablo 1.5.

Turizm Geliri, Gideri ve Ortalama Geceleme Sayisi, 2018 — 2022

Toplam Vatandaslar (Tiirkiye'de ikamet eden)
Kisi basi
ortalama Ortalama Tirkiye'de ikamet eden Kisi basi  ortalama Ortalama
Turizm geliri harcama geceleme Turizm gideri yurt digim1 ziyaret eden harcama geceleme

Yil Yillik (1.000 dolar) Ziyaretgi say1sl (dolar) sayis1 (1.000 dolar) vatandas say1st (dolar) sayl1s1
2018 | Yillik 30.545,924 45.628,673 669 9,9 4.896,310 8.383,432 584 9,4
2019 | Yillik 38.930,474 51.860,042 751 9,9 4.403,670 9.650,512 456 9,1

Yillik® 14.817,273 15.826,266 936 12,4 1.104,545 2.242,864 492 12,6

| 4.664,392 5.639,413 827 10,3 793.491 1.743,660 455 9,4
2020 (I 647.474 - - - - - - -

i 5.122,305 5.604,155 914 11,8 126.079 203.223 620 18,4

v 4.383,102 4.582,698 956 15,6 184.974 295.981 625 27,7

Yillik 30.173,587 29.357,463 1.028 12,6 1.851,922 2.738,340 676 19,2

| 2.635,969 2.600,468 1.014 16,8 236.423 281.322 840 253
2021 |1 4.104,082 4.066,210 1.009 13,0 334.936 395.189 848 242

i 14.126,732 13.640,672 1.036 11,4 584.379 873.027 669 18,7

v 9.306,804 9.050,112 1.028 13,2 696.183 1.188,803 586 16,5

Yillik 46.284,907 51.369,026 901 10,3 4.276,533 7.266,773 589 12,6

| 6.561,011 6.451,657 1.017 12,5 664.989 1.039,666 640 17,5
2022 |1 10.515,168 11.939,131 881 9,4 1.057,787 1.666.135 635 16,3

i 17.834,522 21.000,128 849 9,7 1.106,285 2.072,116 534 9,8

v 11.374,206 11.978,111 950 11,2 1.447,471 2.488,855 582 10,5

(1) Koronaviriis pandemisi (COVID-19) nedeni ile sinir kapilarinda anket yapilamadigindan 2020 yili 2. geyrege iliskin veriler yoktur.

Kaynak: TUIK (2023). Turizm Geliri, Gideri ve Ortalama Geceleme Sayisi
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Turistlerin ortalama geceleme sayilar ise 2018 yilinda 9.9 giin, 2019 yilinda 9.9 giin, 2020 yilinda 12.4
giin, 2021 yilinda 12.6 giin ve 2022 yilinda ise 10.3 giin olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Turizm geliri ise EKim,
Kasim ve Aralik aylarindan olusan IV. ¢eyrekte bir dnceki yilin ayni ¢ceyregine gore %22,2 artarak 11 milyar 374

milyon 206 bin dolar olmustur.

Tablo 1.6’da harcama tiirlerine gore turizm geliri tablosu ve tablo 1.7°de harcama tiirlerine gore turizm
gideri tablosu verilmistir. Veriler incelendiginde yurt i¢inde ikamet edip baska iilkeleri ziyaret eden
vatandaslarimizin harcamalarindan olusan turizm gideri, gecen yilin ayn1 ¢eyregine gore %107,9 artarak 1 milyar
447 milyon 471 bin dolar olmustur. Bunun 1 milyar 211 milyon 150 bin dolarim kisisel, 236 milyon 321 bin
dolarin1 ise paket tur harcamalari olusturmustur. Yillik olarak degerlendirildiginde; turizm gideri, gegen yila gore
%130,9 artarak 4 milyar 276 milyon 533 bin dolar olmustur. Bunun 3 milyar 753 milyon 403 bin dolarimni kisisel,

523 milyon 130 bin dolarin1 ise paket tur harcamalar1 olusturmustur.
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Tablo 1.6. Harcama Tiirlerine Gore Turizm Geliri (Bin $)

Yilik - | Turizm Kisisel Paket tur Saglik Spor,  egitim, | Tur hizmetleri | Giyecek ve
Yil Coyrek | geliri harcamalar harcamalan Yeme i¢me Konaklama iltiie ayakkabt Hediyelik esya | Diger harcamalar
Yillik 38.930,474 | 28.883,128 10.047,346 6.645,564 4.221,419 1.492,438 329.520 142.047 4,929,923 1.095,212 3.190,634
I 5.126,534 4.534,902 591.632 993.054 682.874 260.431 47.740 8.860 819.329 210.603 439.584
2019 ([l 9.135,322 6.494,311 2.641,010 1.365,863 1.073,192 377.939 75.994 42.643 1.169,996 254.061 704.646
Il 15.843,017 11.300,898 4542118 2.595,180 1.644,578 540.379 145.087 63.323 1.829,733 396.021 1.214,827
v 8.825,602 6.553,017 2.272,585 1.691,466 820.776 313.688 60.699 27.221 1.110,866 234.526 831.578
Yillik 14.817,273 12.550,883 2.266,390 3.085,147 1.520,120 1.164,779 128.475 30.744 1.976,831 419.159 1.475,640
| 4.664,392 4.081,157 583.235 988.720 496.443 327.654 52.418 8.719 696.914 135.771 405.743
2020 | @ 647.474 647.474 - 198.406 40.353 92.278 17.320 - 47.090 8.053 215.110
1| 5.122,305 4.069,657 1.052,647 964.641 531.410 386.015 31.877 13.436 612.037 111.429 510.624
v 4.383,102 3.752,594 630.508 933.380 451,914 358.833 26.860 8.589 620.790 163.907 344.164
Yillik 30.173,587 24.929,275 5.244,312 5.224,179 3.016,271 1.726,973 197.741 80.318 4.559,213 795.057 4.102,287
I 2.635,969 2.468,533 167.437 595.479 283.167 184,735 13.860 3.279 418.844 114.719 289.893
2021 |1 4.104,082 3.483,340 620.742 613.496 430.187 257.263 28.924 9.702 691.415 82.972 705.150
Il 14.126,732 11.566,210 2.560,522 2.515,575 1.475,802 796.356 97.565 44,797 2.022,133 362.387 1.735,492
v 9.306,804 7.411,192 1.895,612 1.499,628 827.116 488.619 57.392 22.539 1.426,822 234.979 1.371,751
Yillik 46.284,907 | 34.477,012 11.807,895 7.532,502 4.779,304 1.926,094 376.720 115.563 6.008,495 1.373,625 3.858,320
I 6.561,011 5.913,588 647.423 1.125,901 666.786 400.428 45.930 5.369 1.132,786 223.051 1.029,321
2022 (1l 10.515,168 7.844,305 2.670,863 1.548,804 1.182,834 518.131 71.792 24.282 1.345,676 259.887 1.121,905
Il 17.834,522 12.444,717 5.389,804 2.922,386 1.860,528 567.080 177.278 57.306 2.023,880 538.764 985.522
v 11.374,206 8.274,401 3.099,806 1.935,411 1.069,156 440.455 81.719 28.606 1.506,153 351.923 721571

(1) Koronaviriis pandemisi (COVID-19) nedeni ile sinir kapilarinda anket yapilamadigindan 2020 y1li 2. ¢eyrege iliskin veriler yoktur.

Kaynak: TUIK (2023). Harcama Tiirlerine Gére Turizm Geliri
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Tablo 1.7. Harcama Tiirlerine Gore Turizm Gideri (Bin $)

Turizm Gideri Kigisel Paket tur Yeme-feme Konaklama Saglk :;t?;’ Giyecek ve | Hediyelik | Hali, kilim Diger
Harcamalar harcamalari iiltir ayakkabi esya vb. harcamalar
Yillik 4.403,670 3.668,879 734.791 1.115,431 1.035,611 15.083 56.515 165.429 336.917 4.565 412.587
| 1.066 ,706 899.807 166.899 284.920 267.251 2.608 9.167 33.044 79.037 1.339 101.611
2019 1 1.082,543 967.276 115.266 290.111 289.926 6.842 7.930 38.586 92.553 1.002 98.918
11 1.230,964 892.899 338.065 273.797 237.180 1.944 24.417 51.067 82.424 1.109 107.425
v 1.023,457 908.897 114.560 266.603 241.254 3.689 15.000 42732 82.904 1.115 104.633
Yillik® 1.104,545 953.881 150.664 283.022 217.635 10.683 24.358 40.384 105.724 1.248 93.755
| 793.491 652.032 141.459 161.053 155.636 6.509 23.717 23.457 90.021 876 80.138
2020 I - - - - - - - - - - -
11 126.079 119.604 6.476 50.071 26.693 247 470 4.186 4.755 215 4.713
v 184.974 182.245 2.729 71.897 35.306 3.927 172 12.742 10.948 156 8.904
Yillik 1.851,922 1.819,811 32.111 635.014 423.963 19.059 11.025 93.242 85.243 1.159 209.617
| 236.423 236.141 282 86.280 45.073 3.525 3.516 18.455 16.423 294 14.815
2021 1 334.936 333.704 1.232 117.103 63.877 6.102 499 19.121 19.215 130 26.616
11 584.379 572.877 11.502 194.952 148.665 6.276 2.770 25.576 20.252 369 77.665
v 696.183 677.089 19.094 236.680 166.348 3.157 4.241 30.090 29.353 366 90.521
Yillik 4.276,533 3.753,403 523.130 1.331,843 1.090,997 22.193 19.150 195.247 318.527 8.398 277.383
| 664.989 623.265 41.724 205.665 187.334 7.076 4.397 37.971 40.600 3.691 48.649
2022 1 1.057,787 1.011,504 46.283 400.367 289.093 5.109 4.375 43.081 58.049 659 75.240
11 1.106,285 907.483 198.803 305.082 259.845 5.420 5.882 54.703 85.021 1.605 71.023
v 1.447,471 1.211,150 236.321 420.728 354.724 4.588 4.497 59.493 134.857 2.442 82.471

(1) Veriler 2020 yilinda 1, 3 ve 4. ¢eyrekleri kapsamaktadir.
Kaynak: TUIK (2023). Harcama Tiirlerine Gore Turizm Gideri
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1.4. Boluw’da Gastronomi Turizmi ve Mevcut Durum Analizi

Bolu, Tiirkiye'nin kuzeybatisinda Istanbul ve Ankara arasinda yer alan bir il olup dogal giizelliklere sahip
bir bolgedir. Bolu’da hayat ekonomik olarak tarima dayanmaktadir. Patates, seker pancari, hububat, sebze ve
meyve yetistirilmektedir. Bolu, yaylalari, yemyesil ormanlari, goletleri ve daglar ile bilinmektedir. Yedigoller,
Golciik, Abant, Aladag gibi dogal giizelliklere sahip yaylalari, kartalkaya kayak merkezi, trekking parkurlari, kus
gozlemciligi, Mudurnu ve Goyniik ilgelerinde termal oteller ve kaplicalar gibi temel turizm potansiyellerini
icerisinde barindirmaktadir. Bolu, tiim bu dogal giizellikler ve turizm potansiyeli ile geleneksel Tirk mutfagina

Ozgii lezzetleri ile de bilinmektedir.

Bolu, bolgeye 6zgii lezzetleri kadar sahip oldugu koklii ascilik tarihi ve yetismis asgilariyla birlikte
gastronomi turizmi agisindan 6nemli bir deger arz etmektedir. 1600’1 yillarin basinda Osmanli Saray Mutfagina
Anadolu’dan yapilan ag¢1 alimlari ile Bolulu asgilar saray mutfaginda istihdam edilmis ve giintimiize kadar as¢ilik
sanatlarint nesilden nesile aktarmiglardir. Atatiirk’lin ag¢is1 da Mengenli olarak bilinmektedir. Mengenli ustalar
giintimiizde Tirkiye’de oldugu kadar diger iilkelerde de taninmaktadir. Bununla birlikte, ascilariyla tin salmis
Bolu’da uluslararas1 standartlarda ¢ok az isletme bulunmaktadir. Tiim bu 6zellikleri ile gastronomi turizmi
acisindan 6nemli bir iistiinliige sahip Bolu, heniiz bu durumu lehine ¢evirememistir. Mevcut diger turizm tiirleri

ile entegre edilebilecegi sekilde gastronomi turizmini potansiyeline ulagtirmay1 hedeflemelidir.

Bolu’da bolgeyi tanitmak, ilgiyi arttirmak, yeni ascilart 6zendirmek, kiiltiir ve turizme katkisi a¢isindan
gerceklestirilen en 6nemli gastronomi festivali Mengen Ascilar Festivali’dir. Festival kapsaminda ¢esitli yemek
yarigmalar1 diizenlenmekte, yerel as¢ilarin yemekleri sergilenmekte, alaninda uzman asgilar tarafindan gastronomi
sunumlar1 yapilmakta ve yoresel {iriin satiginin yapildigi pazar bulunmaktadir. Bu festival, gastronomi turizmini
tesvik etmekte, yerel igletmelerin ve bolge halkinin kalkinmasini saglamakta, sehrin ve yoresel tirlinlerin tanitimini

saglamakta, kiiltirel kimligi giiclendirmekte ve turizmi canlandirmaktadir.

Bolu ilini ziyaret eden yerli ya da yabanci turistlerin konaklama imkanlari, tesislere gelis, geceleme ve

ortalama kalis siireleri agagidaki tablolarda paylasilmaktadir.

TR42 Dogu Marmara bolgesinde konumlandirilan Bolu’da 2023 yili itibariyla; 12 adet turizm yatirim
belgeli konaklama tesisi, 32 adet turizm isletme belgeli konaklama tesisi hizmet vermektedir. Ayni y1l igerisinde

118 adet basit turizm belgeli konaklama tesisi hizmet vermektedir.

Tablo 1.8. Istatistiki Bolge Birimleri Siniflamasina Gore Turizm Belgeli Konaklama Tesislerinin il Bazinda Dagilimi

—2023
Turizm Yatirim Belgeli Turizm isletme Belgeli
Tesis Oda Yatak Tesis Oda Yatak
TR Tiirkiye 585 64.002 139.703 4.801 508.511 1.065,537

Bilecik 1 11 22 7 344 655
Bolu 12 922 1.932 32 2.291 4 .757
Bursa 20 1.750 3.626 100 6.937 14.139
Diizce 2 46 96 17 707 1.421
Eskisehir 39 2.439 4.845
Kocaeli |2 243 447 92 4.835 9.935
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Sakarya

686

1.513

24

2.402

4.845

Yalova

676

1.366

23

1.606

3.323

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanli

2023

1 Yatirim ve isletmeler Genel Miidiirlii

{i (2023). Bakanlik Belgeli Tesis istatistikleri

Tablo 1.9. Istatistiki Bolge Birimleri Siniflamasina Gére Basit Turizm (Belediye) Belgeli Konaklama Tesislerinin il

Bazinda Dagilimi - 2023

Basit Turizm Belgeli
Tesis Oda Yatak
TR Tiirkiye 9.445 276.150 620.349

Bilecik 18 379 797
Bolu 118 2.126 4.433
Bursa 207 6.581 14.534
Diizce 69 1.682 3.777
Eskisehir 27 987 2144
Kocaeli 103 2.551 5.688
Sakarya 94 1.628 3.498
Yalova 93 2.398 5.886

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii (2023). Basit Turizm Belgeli Tesis

Istatistikleri 2023

Tablo 1.10’da paylagilan Turizm isletme belgeli konaklama tesislerinde tesislere gelis, geceleme,

ortalama kalis siiresi ve doluluk oranlarina bakildiginda Bolu destinasyonuna toplamda 2019 yilinda 61.766

yabanci, 268.899 yerli turist gelmistir. 2021 yilinin Aralik ayinda toplamda 1.813 yabanci, 27.093 yerli turist

gelmistir. 2022 yilinda ise toplamda 58.249 yabanci, 332.171 yerli turist Bolu’yu ziyaret etmistir.
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Tablo 1.10. Turizm sletme Belgeli Konaklama Tesislerinde Tesislere Gelis, Geceleme, Ortalama Kalis Siiresi Ve Doluluk Oranlarinin {llere Gére Dagilimi (2021 Aralik)

Tesise Gelis Sayis1 Geceleme Ortalama Kalis Siiresi Doluluk Orani(%)
Iller Yabanci Yerli Toplam Yabanci Yerli Toplam Yabanci Yerli Toplam Yabanci Yerli Toplam
Bolu 1.813 27.093 28.906 3.462 46.570 50.032 1,91 1,72 1,73 2,67 35,91 38,58
Kocaeli 9.460 49.625 59.085 22.288 87.447 109.735 2,36 1,76 1,86 7,85 30,79 38,63
Sakarya 1.801 24.853 26.654 4.306 42.646 46.952 2,39 1,72 1,76 3,86 38,20 42,06
Yalova 4.643 14.524 19.167 12.288 27.012 39.300 2,65 1,86 2,05 12,45 27,38 39,83
Diizce 168 3.471 3.639 705 5.580 6.285 4,20 1,61 1,73 2,64 20,90 23,54
Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii (2023). Yillik il-ilce Konaklama Tablolari.
Tablo 1.11. Turizm Isletme Belgeli Konaklama Tesislerinde Tesislere Gelis, Geceleme, Ortalama Kalis Siiresi ve Doluluk Oranlarimnin illere ve Ilgelere Gore Dagilimi (2019-2022)
Tesise Gelis Sayisi Geceleme Ortalama Kalis Siiresi Doluluk Oram (%)
Yillar | iller ilgeler Yabana Yerli Toplam Yabanci Yerli Toplam Yabana | Yerli Toplam | Yabana | Yerli Toplam
Gerede 583 6.419 7.002 754 9.986 10.740 1,29 1,56 1,53 1,77 23,51 25,28
Goyniik 512 512 952 952 0,00 1,86 1,86 0,00 13,22 13,22
Kibriscik 552 15.647 16.199 1.368 37.593 38.961 2,48 2,40 2,41 2,51 69,00 71,51
2019 Bolu Merkez 44.461 176.850 221.311 61.829 283.703 345.532 1,39 1,60 1,56 7,88 36,16 44,04
Mudurnu 15.112 59.965 75.077 25.383 107.607 132.990 1,68 1,79 1,77 12,33 52,26 64,58
Seben 1.058 9.506 10.564 2.245 20.288 22.533 2,12 2,13 2,13 5,60 50,62 56,22
Toplam 61.766 268.899 330.665 91.579 460.129 551.708 1,48 1,71 1,67 8,07 40,55 48,62
Gerede 9.015 12.878 21.893 11.218 22.278 33.496 1,24 1,73 1,53 14,06 27,92 41,97
Goyniik 1.163 1.163 3.600 3.600 0,00 3,10 3,10 0,00 21,82 21,82
Kibriscik 375 15.277 15.652 930 34.424 35.354 2,48 2,25 2,26 1,45 53,72 55,17
2022 Bolu Mengen 37 4,119 4.156 55 6.362 6.417 1,49 1,54 1,54 0,42 48,86 49,29
Merkez 33.764 227.367 261.131 48.106 364.291 412.397 1,42 1,60 1,58 5,31 40,18 45,48
Mudurnu 13.759 64.576 78.335 24.898 122.960 147.858 1,81 1,90 1,89 10,55 52,12 62,67
Seben 1.299 6.791 8.090 2.902 15.359 18.261 2,23 2,26 2,26 6,25 33,07 39,32
Toplam 58.249 332.171 390.420 88.109 569.274 657.383 1,51 1,71 1,68 6,47 41,78 48,25

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlhgi Yatirim ve isletmeler Genel Miidiirliigii (2023). Yillik il-ilce Konaklama Tablolart.
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Cogu turizm faaliyetleri istatistiki olarak kayit altina rahatlikla alinmaktadir. Otellere gelen turist sayist,
kis sporunda kayakeilarin sayisi, saglik turizminde saglik turisti sayisi, rafting yapanlarin sayisi, miizeyi ziyaret
edenlerin sayisi vb. tam olarak bilinmektedir. Tiim bu faaliyetler tek bagina tercih edilen, organizasyonu, yeri ve
alt yapisi bulunan turizm faaliyetleridir. Fakat gastronomi turizmi ile ilgili Tiirkiye’de yapilan faaliyetlerin hem
stirdiiriilebilir olmadig1 hem alt yapisinin tam olarak olusturulmadig: bilinmekte, gastronomiye yonelik yapilan
faaliyetler acisindan degerlendirildiginde giiniimiizde istenilen sekliyle istatistiki kayitlar1 tutulamamaktadir.
Bunun baglica nedenleri arasinda gastronomi turizminin istenilen diizeyde miistakil bir sekilde turizm faaliyeti
olarak yapilamamasidir. Istatistiklerin tutulabilmesi i¢in, gurme turlari, mutfak egitim turlari, tadim turlari,
rotalarda yapilan organizasyonlar, yerel igletme ve restoranlarla isbirligi, yerel turizm ofisleri ve derneklerle
igbirligi, uluslararasi turizm organizasyonlar1 ve aragtirma kuruluglar ile igbirligi saglanmalidir. Bununla ilgili
drnegin; Fransa’da peynir, Italya’da zeytinyag, Ispanya’da tapas ad1 verilen mezelerin tadiminin yapildig: turlar
bulunmaktadir. Turistler gastronomi turlarina yemeklerin nasil pisirildigini 6grenebilmek i¢in de katilmaktadir.
Fransa, Ispanya ve Italya’da da bu sekilde egitim turlar1 diizenlenmektedir. Amerika Kaliforniya’da 2015
verilerine gore niifusu 142.000 olan Napa Vadisi Amerika’nin en ¢ok turist ¢eken ikinci bdlgesidir. Bolgede
200’{in lizerinde garap tiretim atolyesi vardir. Bolgeyi turistlerin ziyaret etme nedenleri arasinda saraplar ve nefis

yemekler ilk siralarda yer almaktadir.

Ulkemizde TURSAB’mn yapmis oldugu calisma gastronomi turizmi ile ilgili yapilmus ender
¢aligmalardandir. Calisma verilerine gore Tirkiye’ye gelen turist sayisi verilmis olmakla birlikte yeme-igme
harcamasina ayrilan biit¢e ortalama olarak verilmistir. Tirkiye’de gastronomi turizmi hali hazirda diger turizm
faaliyetlerine eslik eden bir turizm faaliyeti olarak goriilmekte ve algilanmaktadir. Ayni zamanda Bolu
destinasyonuna tam anlamiyla gastronomi turizmi amaciyla gelen turist sayisinin bilinmesi icin Bolu il Kiiltiir
Turizm Miidirligi’niin, STK’larin ¢aligsmalar yapmasi, isletmelerden bilgi toplamasi, saha arastirmalar1 yapmaya

devam etmesi gerekmektedir.
1.5. Bolu Gastronomi Turizminde insan Kaynaklarimin incelenmesi

Bolu ili gastronomi turizmi kapsaminda insan kaynaklar1 bilgi ve beceri diizeyleri, gastronomi ile ilgili
egitim veren kurumlar birincil ve ikincil veriler kullanilarak ortaya konulmaktadir. Bolu ilinde hizmet veren
konaklama, yiyecek icecek ve eglence isletmeleri ile yoresel iiriin satan firmalar incelendiginde insan kaynaginin
nitelik ve nicelik olarak yeterli diizeyde olmadig gériilmektedir. {ldeki egitim alt yapisi incelendiginde yaygin
egitimden lisansiistli egitime kadar oldukga genis bir yelpazede egitim kurumlarinin bulunmasina ragmen hizmet
kalitesinin ve standartlarinin diisiik oldugu gézlemlenmektedir. Gergeklestirilen gézlem, miilakatlar ve odak grup

toplantilarinda bu durumun asagidaki hususlardan kaynaklandigi tespit edilmistir:

e Egitim kurumlarinda orgiin veya yaygin egitim alanlarin bdlge disindaki turizmin yogun olarak

yasandig1 destinasyonlara gittigi,

e QGastronomi turizmi sektoriinde ticretlerin diisiik seviyede olmasi nedeniyle tercih edilmemesi,
e Gastronomi turizmi sektdriinde ¢aligma saatlerinin diizensizligi,

e Gastronomi turizmi sektoriinde galisanlarin sosyal giivenlik haklarinin verilmemesi,

e Yiyecek icecek sektdriinde yapilan isin toplum tarafindan diisiik seviyeli goriilmesi,
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o Scktorde isi 6grenen calisanlarin yurtdist veya bagka sehirlere gitmesidir.

Bolu’da Gastronomi Alaninda Egitim Veren Kurum ve Kuruluslar:

I. Lisansiistii Egitim;

e Turizm Isletmeciligi YL

e Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 YL

Il. Lisans Egitimi;
e Bolu Abant izzet Baysal Universitesi Turizm Fakiiltesi
e Bolu Abant izzet Baysal Universitesi Turizm Fakiiltesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Boliimii
e Bolu Abant izzet Baysal Universitesi Turizm Fakiiltesi Turizm Isletmeciligi Béliimii

e Bolu Abant izzet Baysal Universitesi Turizm Fakiiltesi Turizm Rehberligi Boliimii

Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi Turizm Fakiiltesi Rekreasyon Yénetimi Boliimii
I11. On Lisans Egitimi;

e Otel, Lokanta ve Ikram Hizmetleri Béliimii (Bolu Meslek Yiiksekokulu)
e Otel, Lokanta ve [kram Hizmetleri Béliimii Ascilik Programi (Mengen Meslek Yiiksekokulu)
e Otel, Lokanta ve Ikram Hizmetleri Béliimii (Mudurnu Siireyya Astarct Meslek Yiiksekokulu)

IV. Orta Ogretim Diizeyinde Egitim Veren Kurumlar;

e Bolu izzet Baysal Abant Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
e Mengen Asgilar Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

o Gerede Esentepe Ascilik Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
e Yenicaga Ascilar Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

V. Yaygm Egitim (Hayat Boyu Ogrenme) Kurumlar;

e Dortdivan Halk Egitim Merkezi Miidiirligii
e Gerede Halk Egitim Merkezi Miidiirliigi

e Goyniik Halk Egitim Merkezi Miidiirligii

e Kibriscik Halk Egitim Merkezi Miidiirligii

e Mengen Halk Egitim Merkezi Mudiirliigi

e Mudurnu Halk Egitim Merkezi Miidiirligii

e Seben Halk Egitim Merkezi Midiirliigi

e Yenicaga Halk Egitim Merkezi Mudiirligii

1.6. Bolu’daki Restoranlarin Meniilerinin i¢erik Analizi

Gastronomi turizminin paydaslarindan biri olan yiyecek-icecek isletmelerinin gelen turistlerin
beklentilerini karsilamak i¢in dogru ve iyi bir menii kalemi olusturmalar1 ve planlamalar1 gerekmektedir (Alan ve

Suna, 2020). Bu dogrultuda ¢alisma kapsaminda, Bolu’da faaliyet gdsteren yiyecek i¢ecek isletmelerinin meniileri
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incelenmistir. Bolu’ya 6zgii yoresel yiyecek iiriinlerinin yiyecek i¢ecek isletmelerinin meniilerinde ne oranda yer

aldigina da bakilmistir.

Yiyecek icecek isletmelerin meniilerinde yoresel ve cografi isaretli {iriinlerin yer verilmesi gastronomi
turizmi basta olmak tizeri birgok alternatif turizm ¢esidinin gelismesine katki saglayacagi diisiiniilmektedir (Yildiz
ve Akdemir, 2020). Yapilan bir ¢alismada turistlerin “yoresel degerlere” sahip olan destinasyonlar1 daha ¢ok tercih
ettikleri ifade edilmektedir (Polat, 2017).

CLINNT3 9

Menii igerik analizinin yapilabilmesi i¢in “tripadvisor” “restaurantguru” “menuburada” gibi arama
motorlarinda “restaurant” “otel” “tatil” anahtar kelimeleri ile yapilan arama soncunda Bolu ilinde yerli ve yabanci
turistler tarafindan en fazla tercih edilen isletmelerin yiyecek igecekleri detayli incelenmistir. Sadece kahvalti
veren oteller incelemeye alinmamustir. Meniileri incelenen otel ve restoranlar: Gazelle Resort & Spa, Abant Aden
Boutique Hotel & Spa, Hampton by Hilton Bolu, Karpalas City Hotel & Spa, Narven Termal Kasaba, Bolu Koru
Hotels Spa & Convention, Kartaltepe Boutique Hotel, Bolu Termal Otel, Bolu Grand Kéroglu Otel, Soylu Otel,
Taksim International Abant Palace Oteli, Biiyiikk Abant Oteli, Kofteci Hasan, Bolu Park Restaurant, Kubbealti,
Kebapl4, Mercan-i Restaurant, Bolu Tashan Restaurant, Et Evi, Bolpi Pide Tava Kebap Restaurant, Y6rem Manti,

Isimsiz Gézleme & Mant.

Bolu iline ait cografi isaretli olan veya heniiz olmayan yerel yiyeceklerin listesi Tiirkiye Kiiltiir Portali
internet sitesinden, yapilan miilakatlar sonucundan ve literatiir incelemelerinde elde edilmistir. Elde edilen
yiyeceklerin sayist 20°dir. Tablo 1.12°de Bolu ilinde yiyecek igecek isletmelerin meniilerinde ne oranda yoresel

yiyecek oldugu goriilmektedir.

Tablo 1.12. Bolu ilinde Faaliyet Gésteren Otel, Restaurant ve Tesislerin Menii Igerik Analizi

Yoresel Meniideki Meniideki
. Meniideki Yoreye Meniideki Meniideki Toplam
Yiyecek Yoreye . Cografi . ) )
. . Ozgii Yiyecek | . Cografi Isaretli | Yiyeceklerin | Oran | Ortalama
Icecek Ozgii o . Isaretli .
. . isimleri . Yiyecek Ismi Sayis1 Oran
Isletmeleri | Yiyecekler Yiyecekler
Bolu Mantis1
Bolu Eristesi
Bolu Eristesi
Otel-1 3 2 Bolu Kara Kabak | 73 0,411
Bolu Kara Kabak
Tatlis1
Tatlis1
Bolu Koy Patatesi Bolu Koy Patatesi
Bolu Patatesli Bolu Patatesli
Ekmek Ekmek
Otel-2 5 Bolu Manda | 4 Bolu Manda | 56 0,090 | 0,057
Kaymagi Kaymagi
Yayla Corbast Bolu Kabak
Bolu Kabak Tatlist Tatlis1
Yayla Corbast Bolu Kabak
Bolu Kabak Tatlis1 Tatlist
Otel-3 3 2 65 0,046
Kesli Cevizli Kesli Cevizli
Eriste Erigte
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https://www.tripadvisor.com.tr/Hotel_Review-g609054-d7213031-Reviews-Abant_Aden_Boutique_Hotel_Spa-Bolu_Bolu_Province_Turkish_Black_Sea_Coast.html
https://www.tripadvisor.com.tr/Hotel_Review-g609054-d7213031-Reviews-Abant_Aden_Boutique_Hotel_Spa-Bolu_Bolu_Province_Turkish_Black_Sea_Coast.html
https://www.tripadvisor.com.tr/Hotel_Review-g609054-d12163955-Reviews-Hampton_by_Hilton_Bolu-Bolu_Bolu_Province_Turkish_Black_Sea_Coast.html
https://www.tripadvisor.com.tr/Hotel_Review-g609054-d12491923-Reviews-Karpalas_City_Hotel_Spa-Bolu_Bolu_Province_Turkish_Black_Sea_Coast.html
https://www.tripadvisor.com.tr/Hotel_Review-g609054-d12419686-Reviews-Narven_Termal_Kasaba-Bolu_Bolu_Province_Turkish_Black_Sea_Coast.html
https://www.tripadvisor.com.tr/Hotel_Review-g609054-d480949-Reviews-Bolu_Koru_Hotels_Spa_Convention-Bolu_Bolu_Province_Turkish_Black_Sea_Coast.html
https://www.tripadvisor.com.tr/Hotel_Review-g609054-d480949-Reviews-Bolu_Koru_Hotels_Spa_Convention-Bolu_Bolu_Province_Turkish_Black_Sea_Coast.html
https://www.tripadvisor.com.tr/Hotel_Review-g609054-d3485331-Reviews-Kartaltepe_Boutique_Hotel-Bolu_Bolu_Province_Turkish_Black_Sea_Coast.html
https://www.tripadvisor.com.tr/Hotel_Review-g609054-d1910640-Reviews-Bolu_Termal_Otel-Bolu_Bolu_Province_Turkish_Black_Sea_Coast.html
https://www.tripadvisor.com.tr/Hotel_Review-g609054-d21314944-Reviews-Bolu_Koroglu_Otel-Bolu_Bolu_Province_Turkish_Black_Sea_Coast.html
https://www.tripadvisor.com.tr/Hotel_Review-g609054-d6564635-Reviews-Soylu_Otel-Bolu_Bolu_Province_Turkish_Black_Sea_Coast.html

Yayla Corbast Bolu Kabak
Otel-4 3 Bolu Kabak Tatlis1 Tatlis1 63 0,048
Orman kebabi Orman kebabi
Yayla Corbast Bolu Sar1 Patatesi
Bolu Mantis1 Bolu Usulii Kesli
Bolu Sar1 Patatesi Cevizli Eriste
Otel-5 5 83 0,060
Bolu Usulii Kesli Bolu Kabak
Cevizli Eriste Tatlis1
Bolu Kabak Tatlis1
Bolu K&y Patatesi
Kesli Cevizli
Otel-6 4 Eriste 81 0,050
Yayla Corbasi
Kara Kabak Tatlis1
Bolu Koy Patatesi
Bolu Koy Patatesi
Kesli Cevizli
Kesli Cevizli
Otel-7 3 Eriste 61 0,050
Eriste
Kara Kabak
Kara Kabak Tatlis1
Tatlis1
Yayla Corbasi
Bolu Kara Kabak
Otel-8 2 Bolu Kara Kabak 38 0,049
Tatlis1
Tatlis1
Yayla Corbasi
Abant Usulii Mant1 Bolu Kara Kabak
Otel-9 3 41 0,073
Bolu Kara Kabak Tatlist
Tatlis1
) Bolu Cikolatasi
Bolu Cikolatasi
Kizilcik Tarhanasi
Kizilcik Tarhanasi
Eriste
Restoran-1 | 5 Eriste 80 0,063
Bolu Kesi
Bolu Kesi
Kara Kabak
Kara Kabak Tatlis1
Tatlis1
Bolu usulii
Bocalama et doner
Orman Kebabi
0,059
Abant Kebap
Kibriscik Pilavi
Bolu bortiik kebap
o Kesli Cevizli
Bolu Koy Pidesi
Restoran-2 | 11 Eriste 132 0,083
Gerede usulii
Bolu kabak tatlisi
yogurtlu pide
Bolu Patatesli
Misket Koftesi
Kibriscik Pilavi
Kibriscik Nohut
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Kesli Cevizli
Eriste
Bolu kabak tatlis1

Bolu patatesi

Bolu Pidesi
Bolu Eristesi Bolu patatesi
Bolu kesi Bolu kesi
Restoran-3 Mengen Pilavi Bolu Kara Kabak | 69 0,130
Koroglu kebabi Tatlis1
Yedigoller kebabi
Bolu beyi tatlist
Bolu Kabak Tatlist
Kesli Cevizli
Restoran-4 | 2 Eriste 1 Kesli Covizi 42 0,048
Bolu wusulii etli Eriste
mantt
Restoran-5 | - - - - 11 0,000
Restoran-6 | 2 Kesli Cevizli 1 Yogurtlu Mant1 78 0,026

Yogurtlu Manti

Kaynak: Arastirmacilar tarafindan yiiz ylize goriismeler neticesinde olugturulmustur.

Tablo incelendiginde, Bolu’daki yoresel gida iirlinlerinin ve yiyecek i¢ecek isletmelerinin meniilerinde
bu iirlinlere toplam; otellerde 0,057 (yaklasik %5,7); restoranlarda ise 0,059 (yaklasik %5,9) oraninda yer verildigi
goriilmiistir. Genel olarak tablo incelendiginde Bolu yoresine 6zel kesli igeriklerin daha fazla kullanildig:
anlagilmaktadir. Bolu kesi, kesli cevizli eriste, kesli cevizli manti, Bolu eristesinin hem otellerin hem de
restoranlarin meniilerinde bulundugu sonucuna ulasilmistir. Ikinci sirada Bolu yéresine ait kabak tatlisimin
meniilerde daha fazla yer aldig1 anlasilmistir. Ugiincii sirada ise yayla corbasinin meniilerde daha fazla yer aldig1

sonucuna ulasilmigtir.
1.7. Bolu Gastronomi Turizmi Arz Kaynaklarinin Degerlendirilmesi

Gilinliimiizde artarak devam eden rekabet ortaminda iilkeler, bolgeler veya destinasyonlar benzeri olmayan
turistik {iriinler sunarak kendilerini rakiplerinden farklilastirmak zorundadirlar. Bu baglamda yerel yiyecekler ve

gastronomi turizmi arz kaynaklari biiyiik 6nem tasimaktadir (Oguz, 2016).ve Tribe (2005), birgok arastirmaci i¢in

turizmin talep ve arz 6zellikleri bakimindan destinasyonda ne seviyede nasil ¢alistigini kavramsallagtiran modeller
ortaya koymuslardir ve ayn1 bilim adamlarina yazarlara gore turizmin basarisi, destinasyonun hem talebi hem de
arzi yaratma ve yonetme yetenegine baghdir. Cagli (2012), gastronomi turizmi paydaslarini ve gastronomi turizmi
arz kaynaklarini; ciftgiler, yetistiriciler, iireticiler, tedarikgiler, sahipler, operatorler, islemciler, dagiticilar,
tasimacilar, sarapgilar, ickili mekanlari, sarap mahzenleri, restoranlar, oteller, etkinlikler, ¢ekicilikler, gosteriler,
pazarlar, yemek okullari, tur operatorleri, medya, egitmenler, pazarlamacilar, turistler, devlet, bankalar, iilkeler,

iller, kasabalar ve topluluklar olarak siralamistir.

Destinasyonlarda kaliteli ve turistlere yetecek kapasitede yiyecek-igecek mekéanlarmin olmasi,

gastronomi turizminin gergeklesebilmesi agisindan olduk¢a 6nemlidir (Hjalager ve Richards, 2003). Festivaller ve

etkinlikler de topluluklara kiiltiirel ve bdlgesel degerlerini ve kimliklerini dogrulamak ig¢in etkili bir yol
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saglamaktadir. Bununla birlikte bu tiir festival ve etkinliklerin izleyicileri, bolgedeki yerel topluluktan ¢ok daha

biiyiiktiir ve uluslararasi turistlerin bolgeye katilimini da igermektedir (Rusher, 2003). Uluslararasi gastronomi

festivalleri gastronomi turizmi gelisiminde biiylik bir rekabet avantaji saglamaktadir (Horng ve Tsai, 2012).

Gastronomi turizmi arz kaynaklarindan bir digeri de, yerel pazarlardir. Belirli bir yore veya bolgeye 6zgii tirtinlerin
satildig1, miisterilerin ¢ogunlugunu yore disindan gelen yerli ve yabanci turistlerin olusturdugu alanlardir (Dogan,
2006).

Son olarak restoran siniflama sistemi, restoranlarin gida kalitesi ve hizmetleri icin bir rehber olmaktadir.
Diinya {iizerinde bir¢ok iilkede kullanilan bu sistemler ile gastronomi alaninda hizmet veren restoranlara yildiz,

kasik, catal veya asc1 kepi gibi sembollerle 6diiller verilmekte ve basarilari takdir edilmektedir (Hatipoglu, 2014).

Ayrica giderek artan turistik hareketler, turizm kaynaklarimin tiiketilmesiyle ilgili tehlikeleri de
beraberinde getirmektedir. Alternatif turistik kaynaklara ihtiyacin arttigi giiniimiizde gastronominin dnemli bir
alternatif olarak 6n plana ¢iktig1 sdylenebilir. Boyle bir ortamda gastronomi turizmi arz kaynaklarina iligkin
yapilan caligmalarin 6nemli teorik ve pratik katkilar saglayacagi diisiiniilmektedir. Gastronomi turizmi arz
kaynaklar1 turistik altyapi (fiziksel yapilar, arazi kullanimlari, rotalar/sokaklar), aktiviteler (tiiketim, turlar,
egitim/gozlem), etkinlikler (tiiketici gosterileri, festivaller), organizasyonlar, seklinde 4 ana baslik ve alt

bagliklardan olugmaktadir (Smith ve Xiao, 2008). Bu kapsamda Bolu gastronomi turizmi arz kaynaklarinin

degerlendirmesi asagidaki gibidir.

e Gastronomi turizminin giderek 6nem kazandigi ortamda, gastronomi kaynaklarinin 6n plana ¢iktigi
goriilmektedir. Gastronomi turizminin yararlandig1 ana arz kaynaklarinin basinda cografi kaynaklar
gelmektedir. Dolayisiyla biitiin bunlar cografyanin bdlgeye 6zgii 6nemli lezzetlerin olugsmasina kaynaklik
ettigini ortaya koymaktadir. Bolu, geg¢miste bircok medeniyete ev sahipligi yapmis ve farkli
medeniyetlerin hiikiim siirmesi, bolgenin gelisimini ve kiiltiirel ¢esitliligini saglayarak, bolgenin tarihini
ve kiiltiirel miraslarini giiniimiize kadar ulagtirmistir.

e Gastronomi turizmi arz kaynaklarindan 6n plana ¢ikan kategorilerden biri de gastronomi turizmi
tesisleridir. Gastronomi turizmiyle ilgili yapilar bu kategori igerisinde yer almaktadir. Gida isleme
tesisleri gastronomi turizminin énemli kaynaklarindadir. Turistler bu tiir gida isleme tesislerini gezerek
tretime tamik olmaktadir. Bu tiir idiretim yerlerinde, tadim yapilmakta, direk tiiketim
gerceklestirilebilmekte veya turistler yanlarinda gotlirmek i¢in alimlar da yapabilmektedir. Turistlerin
gastronomi turizmi yapilarinda yiiksek sayilabilecek diizeyde harcama yapmalar1 nedeniyle bu turizm
¢esidinin karl bir alternatif turizm gesidi oldugu sdylenebilir. Bolu destinasyonunun hélihazirdaki cografi
isaretli tiriinlerinin de i¢inde bulundugu bir tesisin kurulmasi ile ziyaretcilerin bu iriinleri tadabilecegi,
yiyebilecegi ve isterlerse paket halinde satin alabilecekleri imkanin saglanmasi gerekmektedir. Clinki
Bolu destinasyonunun kendine 6zgii yiyecek ve igeceklerin tamitiminda tadim giinleri gastronomik
etkinlikler agisindan 6nemlidir.

e Bir diger kaynak olarak arazi kullanimlari, gastronomi turizmi arz kaynaklar1 arasinda yer almakta ve bu
amagcla kullanilmaktadir. Cilinkii gastronomi turizmindeki felsefe sadece tiiketmekten ziyade iiretimi de
tesvik etmektedir. Bu nedenle turistler ¢iftliklere, baglara veya bahgelere giderek iiretime katilmaktadir.
Sarap, gurme ve yiyecek rotalarindan olusan gastronomi rotalar1 da énemli arz kaynaklar1 olarak 6ne

cikmaktadir. Ornegin Bolu bolgesinde yetistirilen cografi isaretli iiriinlerin yetistirildigi yerlere
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gastronomi rotalarinin  olusturulmasi ve turistlerin iretimi yerinde gdrmelerinin saglanmasi
onerilmektedir.

Gastronomi turizmi arz kaynaklari ele alinirken, gastronomi turizmi aktiviteleri de 6n plana ¢ikmaktadir.
Bu kategoride “kendin topla” konseptlerinin énemli bir yeri vardir. Katilimeilar kendin topla konsepti
sayesinde tiiketecekleri iiriinleri araziden, bag ve bahgelerden kendileri toplamaktadir. Ozellikle iiretim
merkezlerinden bu yontemle sebze ve meyve alimlarinin gergeklestigi bilinmektedir. Ornegin Bolu
destinasyonuna 0zgii sebze ve meyvelerin, “kendin tarladan topla” yontemi ile reklam ve
duyulabilirliginin arttirilmasi saglanarak Bolu’ya olan ziyaretlerde artig saglanabilir.

Gastronomi turizmi aktivitesi bakimindan gastronomi turlar1 da 6nemli kaynaklardandir. Zaman zaman
turistler ya da tur operatdrleri tarafindan sarap bolgeleri veya tarim bolgelerine 6zel tadim ve gezi turlari
diizenlenebilmektedir. Dolayisiyla Bolu bdlgesinde yetisen ve yapilan kendine o6zgii yiyecek ve
iceceklerin tanitimda tadim giinlerinin diizenlenmesi gastronomik etkinlikler agisindan 6nemli olacaktir.
Yoreye 0Ozgl yiyeceklerin de tadim giinleri kapsaminda turistlerin zevk almasini, farkli tatlar
denemelerini ve aralarinda kiyaslama yapmalarin1 saglamak Bolu’ya olan ziyaretlerde artis saglayabilir.
Bunun yani sira ziyaret edilen bolgelerdeki gastronomi etkinlikleri de talep ¢eken arz kaynaklarindandir.
Sarap ve yemek gosterileri ve iiriin sergileri bu kapsamda degerlendirilebilir. Bu etkinliklerin yaninda
gastronomiyle ilgili festivaller 6nemli birer ¢ekicilik unsuru olarak ele alinabilmektedir. Daha once
yapilan Mengen Asgilar Festivali, kabak festivali ve bu sene ilki diizenlenen Cilek Festivali gibi gida
festivalleri gastronomi agisindan talep ¢ekebilmektedir. Ornegin Bolu bélgesinde ivedilikle gastronomi
temali rekreasyon faaliyetleri olan fuar, festival, gosteri, tadim giinleri gibi yiyecek igecek

organizasyonlarinin diizenlenmesi 6nem arz etmektedir ve ekonomik agidan biiylik 6nem tagimaktadir.

Son olarak sef yarigmalari, verilen egitimler, yapilan organizasyonlarimin da gastronomi turizminin
gelisimini gekillendiren arz kaynaklarindan oldugu bilinmektedir. Dolayisiyla en yakin zamanda Diinya
¢apinda tinlii olan seflerin, Bolu destinasyonunu ziyaretlerini saglayarak yaptigi yemegi izlemek, Bolu’ya
olan ziyaretlerde artis saglayabilir. Bu tarz etkinliklerin Bolu destinasyonunun gastronomi turizminde

markalagmasina dnemli derecede katki saglayacagi diistiniilmektedir.
1.8. Bolu ili Gastronomi Turizmi GZFT Analizi

Giintimiizde, gastronomi ve gastronomi turizmi diger sektor ve kaynaklar1 etkileyen, kent, bolge

deneyimini ¢ekici hale getiren ve bunlarin gelismesinde itici gili¢ olan sektdr olmaya baslamaktadir. Gastronomi

turizmi ile hedeflenenin yalnizca ekonomik biiyiime degil, toplumsal, ¢evresel ve kiiltiirel boyutlarinin da ele

alindig1 yeni bir yaklagimi olusturmaktadir.

Toplumsal, ¢evresel ve kiiltiirel etkilerin gastronomi turizmine entegre edilmesi ile hedeflenen ekonomik

biiylime miimkiin olacaktir. Bu nedenle gastronomi turizmi ile bir yandan mutfak kiiltiirii ve {iriinler korunmakta,

diger yandan da kentler bu tiriinler ile ziyaretgiler i¢in ¢ekici hale gelmekte ve bu gelismeler kentte yasayanlarin

yasam Kalitesini arttirmaktadir. Ulusal gastronomi kiiltiirii, uluslararas1 diplomasi araci olarak sunulmakta, gida

araciligryla da kiiltiir ve degerlerini aktarmaktadir. Bu kapsamda Bolu ili 6zelinde kiiltiir ve degerlerin aktarimi

icin gii¢lii yonleri, zayif yonleri, firsatlar1 ve tehditleri analiz etmek dnem arz etmektedir.
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GZFT analizi, bir sektoriin giiglii ve zayif yonleri ile firsat ve tehditlerin tanimlanabilecegi ortamlarin bir
degerlendirmesini icermektedir. Aym1 zamanda GZFT analizi, mevcut sektoriin ¢evresiyle ne Ol¢iide basa
cikabilecegini sistematik olarak diigiinmek i¢in bir mekanizma saglamaktadir. Bu dogrultuda, GZFT analizi strateji

gelistirme siirecinde bir ara¢ olarak siklikla kullanilmaktadir.

GZFT analizi, degerlendirilecek bir durumun gii¢lii ve zayif yonlerini belirlemek, sorun ortamina katkida
bulunan hem i¢ hem de dis faktorleri dikkate alarak firsat ve tehditleri tespit etmek amaciyla kullanilan stratejik
bir yaklasimdir. GZFT analizinin sektdrlere ve organizasyonlara iki 6nemli faydasi bulunmaktadir. Birinci faydasi
oncelikle mevcut durumu analiz etmektedir. Bu adimda, durumun giiglii ve zayif yonleri ile firsatlar ve tehditler

ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamda GZFT bir “mevcut durum” analiz araci olarak goriilmektedir.

Ikinci durumda ise mevcut durumun gelecekteki durumunun nasil olacagim éngéren analitik bir teknik
gorevi tistlenmektedir. Bu 6ngori yetenegi ile GZFT, ayni zamanda bir “gelecekteki durum” analiz araci olarak
da degerlendirilebilmektedir. Bu anlamda GZFT analizi, kurulusun kaynaklarini ve yeteneklerini, faaliyet
gosterdigi rekabet ortamiyla eslestirmeye yardimer olan bilgileri saglamaktadir. Tablo 1.13 Bolu ilinin gastronomi

turizmi endiistrisinin GZFT analizini gostermektedir.
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Tablo 1.13. Bolu Gastronomi Turizmi GZFT Analizi

Giiclii Yonler

Zayif Yonler

Metropol kentlere yakin olmasi (Istanbul — Ankara)

Dogal giizelliklere sahip olmast,

Yiksek rakimi ve temiz havasi,

Tarihi ve koklii bir mutfak kiiltiiriine sahip olmasi,

Yoresel {irlin bakimindan zengin bir mutfaga sahip olmasi,
Cografi isaret almis 6nemli sayida {iriniin bulunmast,
Gastronomi turizmine uygunluk ve gastronomik iiriin ¢esitliligi,
Alternatif turizm tiirlerinin (kiiltiir, saglk, ekoturizm, yayla, kis) varligi,
Gastronomi Festivalleri

Organik tarim, saglikli ve dogal iiriinler

Iklim ve doga kosullarimin uygunlugu,

Turizm potansiyelinin varligi ve mevcut turizm altyapisi,

Yerel halkin yoresel yemek kiiltiiriinii stirdiiriiyor olmast,
Turizm isgiicii potansiyeli ve yeterli konaklama imkéanlari,

Yorenin Osmanl saray mutfagindan beri ascilikla bilinirligi.

Gastronomi turizmi sektoriine yonelik bilinirlilik eksikligi,
Gastronomik zenginliklerin yeteri kadar tanitilamamas,

Sektor paydaslari arasinda koordinasyon eksikligi,

Yeme-igme tesislerinin nicelik ve nitelik olarak yeterli olmamasi,
Sektore yonelik heniiz rekabet kosullarinin olusmamis olmasi,
Konaklama ve yeme-igme tesislerinin ergonomik olmamast,

Ulasim altyapist (kis aylarinda zorluklar yaganmaktadir)

Gastronomik iiriin potansiyeli konusundaki ¢aligmalarin azligi,
Gastronomi turizmi profesyonellerinin yabanci dili iyi konusamamasi,
Strateji ve politika olusturulamamasi,

Gastronomi alaninda 6n plana ¢ikan illerde oldugu gibi sokak lezzetlerinin

bulunmamasi.
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Firsatlar

Tehditler

Alternatif turizm tiirlerinin (kig turizmi, doga turizmi, dagcilik turizmi, kayak

turizmi, kamp-karavan turizmi, yayla turizmi) varligi,
Dogal tabiat alanlarinin gastronomi turizmine elverisliligi,
Gastronomi turizmi arzinin bdlge i¢in yeni olmasi,
Turizm ve gastronomi turizmi egitim imkanlarinin varligi,
Giiniibirlik rotalarin olmasi,

Aynt giin i¢inde bir¢ok aktivitenin yapilabilirligi,

Yerel yonetimlerin turizm faaliyetlerine destek vermesi,

Yeni ve kaliteli turistik tesislerin yapilmakta oldugu.

Yerel halkin yoresel yemeklere olan ilgisinin gastronomi turizmi

kapsaminda degerlendirilememesi,

Gastronomi turizminin dneminin bolge turizm yatirimcilart tarafindan

yeterince bilinmemesi ve onemsenmemesi,

Gastronomi turizmi sektoriiniin 6neminin anlagilmas: hususunda yeterli

etkinlik ve organizasyonlarinin yapilmayisi,

Gastronomi turizmi hizmetlerinin bolgesel ve ekonomik kalkinmaya olan

katkisinin yeterli diizeyde bilinmemesi,

Yiyecek-igecek isletmelerinin yoresel yemeklere meniilerinde yeterince

yer vermemeleri,
Diger gastronomi destinasyonlart ile rekabet,
Kiiresel veya bolgesel ekonomik krizler,

Kuzey Anadolu fay hattinda, birinci derece deprem bolgesinde yer almasi
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IKINCi BOLUM
2.1. Bolu ili Gastronomi Turizmi Arastirma Sonuglari

Bu bolimde Bolu ili gastronomi turizmine yonelik yerli ve yabanci misafirlerden elde edilen yiiz anket
verisinin analizi yer almaktadir. Ankette yer alan ifadeler literatiir taramasi sonucu olusturulmustur. Ozellikle

Gokdeniz vd. (2015) “Gastronomi Turizmi: Ayvalik’ta Yerli Turistler Uzerinde Gorgiil Bir Arastirma”

calismasindan yararlanilmaktadir. Ayrica Birdir ve Akgdl’iin (2015), Uner ve Sahin’in (2016), Oguz ve Unur’un
(2018) caligmalarindanda faydalanilmaktadir. Veriler 01.10.2022 ile 20.01.2023 tarileri arasinda toplanmuistir.

Verilerin analizinde SPSS programi kullanilmistir.
2.1.1. Katihmeilarin Demografik Bulgularina iliskin Veriler

Bu boliimde arastirmaya katilim saglayanlarin demografik 6zelliklerine yonelik bulgular yer almaktadir.

Tablo 2.1°de detayli bilgiler bulunmaktadir.

Demog. Oz. Gruplar n
. Erkek 60
s Kadin 40
Ilkokul 1
Ortaokul -
e Lise 12
Egitim Durumu Lisans 80
Lisans Ustii 7
Isci 1
Devlet memuru 27
Ozel sektor cahisam 10
Mesleki Durum Ev hanim 4
Serbest meslek 5
Ogrenci 48
Cahismiyor 1
Emekli 4
18-29 53
30-39 16
- 40-49 15
Yas Arahg: 50-59 1
60 yas ve iizeri 4
10.000 TL ve alt1 30
Gelir 10.001 TL — 25.000 TL 42
25.001 TL — Uzeri 28
Medeni Durum =t L
Bekar 54
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Tablo 2.1 incelendiginde erkek katilimcilarin, kadin katilimcilara gore daha fazla oldugu dniversite
egitimi almig katilimeilarin daha fazla katilim sagladigi, devlet memuru galisanlarinin arastirmaya daha fazla
katilim sagladigi, gen¢ ve Orta yas grubunun arastirmaya daha fazla katilim sagladigi, orta gelir grubundaki
katilimeilarin  daha fazla oldugu, bekar ve evli katilimcilarin yaklasik olarak birbirine yakin oldugu

anlagilmaktadir.
2.1.2. Katihmcilarin Seyahat Karakteristiklerine iliskin Bilgiler

Bu boéliimde yerli ve yabanci misafirlerin seyahat karakteristiklerine yonelik bilgiler yer almaktadir. Bu
bilgiler icerisinde yiyecek igcecek deneyimi igin seyahatte bulunma durumu, Bolu iline seyahat etme nedenleri
arasinda gastronomi deneyiminin yeri, Bolu iline ait yiyecek tatma sikli1 ve Bolu ilinin en ¢ekici unsurunun ne
oldugu ifadelerine verilen yanitlar yer almaktadir. Tablo 2.2.’de “Herhangi bir yiyecek icecek deneyimi yasamak

icin seyahatte bulundunuz mu?” ifadesine verilen yanitlar yer almaktadir.

Tablo 2.2. Herhangi bir yiyecek icecek deneyimi yagsamak igin seyahatte bulundunuz mu?

n %
Evet 58 58
Hayir 42 42
Toplam 100 100

Tablo 2.2. incelendiginde katilimcilarin gogunlugunun yiyecek igecek deneyimi yagamak i¢in seyahatte
bulundugunu ifade etmislerdir. Bu durumda katilimeilarin gastronomi iriinleri ile ilgili algilarinin iyi oldugu

varsayilmaktadir.

Tablo 2.3.’de “Bolu Iline seyahat etme nedenleriniz arasinda gastronomi deneyiminizin énem diizeyi

nedir?” ifadesine verilen yanitlar yer almaktadir.

Tablo 2.3. Bolu iline seyahat etme nedenleriniz arasinda gastronomi deneyiminizin énem diizeyi nedir?

n %
Cok onemli 25 25
Onemli 50 50
Onemsiz 25 25
Toplam 100 100

Tablo incelendiginde Bolu ilinin gastronomi deneyimi yasamak i¢in 6nemli bir destinasyon oldugu
sonucuna ulasilabilmektedir. Katilimeilarin ¢ogunlugu (%25 + %50) Bolu ilinin gastronomi agisindan ¢ok dnemli
oldugunu ifade etmislerdir. Her ne kadar bir destinasyon farkli turizm alternatifleri i¢in tercih edilse de yeme-igcme

deneyiminin 6nemli bir tercih sebebi olabilecegi sdylenebilmektedir.

Tablo 2.4.’de “Bolu Iline ait yiyecekleri tatma sikliginiz?” ifadesine verilen yamitlar yer almaktadir.

Tablo 2.4. Bolu iline ait yiyecekleri tatma sikliginiz?

n %
Yilda Bir 25 25
6 Ayda Bir 8 8

36



3 Ayda Bir 25 25
Ayda Bir 24 24
Haftada Bir 18 18
Toplam 100 100

Yanitlar incelendiginde Bolu iline ait yiyeceklerin daha ¢ok ayda bir ve haftada bir tiiketildigi (%24 +
%18) sonucuna ulagilmistir. Bu dogrultuda katilimcilarin Bolu iline ait yiyecekleri begendikleri, kisilerin damak
lezzetine uygun oldugu ve bu yiyeceklere ait olumlu diisiincelerinin bulundugu sdylenebilir. Bu kapsamda Bolu
iline ait yiyecekler i¢in ulusal ve uluslararasi platformlarda rahatlikla ¢alismalarin yapilabilecegi, bu ¢aligmalar

sonucunda olumlu neticelerin alinabilecegi sdylenebilir.

Tablo 2.5.’te “Bolu ilinin en ¢ekici unsuru sizce asagidakilerden hangisidir?” ifadesine verilen yanitlar

yer almaktadir.

Tablo 2.5. Bolu ilinin en ¢ekici unsuru sizce asagidakilerden hangisidir?

Cok Onemli Onemli Daha Az Onemli

Tarihi ve Kiiltiirel Cekicilikler 30 45 18
Misafirperver Yerel Halk 31 38 18
Zengin Bir Mutfak 36 29 26
Kum — Deniz - Giines 5 7 68
Goriilecek Dogal Giizellikler 84 13 2

Festivaller ve Olaylar 34 30 21
Diger 13 21 29

Bolu Ilinin en ¢ekici unsurunun “Gériilecek Dogal Giizellikler” oldugu ikinci sirada ise “Tarihi ve
Kiiltiirel Cekicilikler” ile “Misafirperver Yerel Halk” oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu sonugla Bolu ilinin 6nemli
bir destinasyon olmasinda ¢ok farkli unsurlarin mevcut oldugu, bu durumun gastronomi turizmi i¢in énemli bir

avantaj olabilecegi sdylenebilir.
2.1.3. Gastronomi Uriinleri Tiiketimine Yénelimin, Katihmcilara ifade Ettigi Anlam

Bu boliimde yerli ve yabanci misafirlerin gastronomi {iriinlerine yonelimi ve gastronomi iiriinlerinin
katilimcilar i¢in ifade ettigi anlam analiz sonuglar1 yer almaktadir. Tablo 2.6.’da “Yiyeceklere ilgi diizeyiniz?”

ifadesine verilen yanitlar yer almaktadir.

Tablo 2.6. Yiyeceklere ilgi diizeyiniz?

N %
Yiiksek lgi 53 53
Orta Diizey llgi 44 44
Diisiik lgi 2 2
Tgisiz 1 1
Toplam 100 100
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Katilimeilarin yiyeceklere ilgi diizeyinin en fazla oranla “Yiiksek Ilgi” ile “Orta Diizey Ilgi” seviyesinde
oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu durumda katilimcilarin gastronomi iiriinleri konusunda hassas oldugu ve

yiyecek-igecek algilarinin ¢ok yiiksek oldugu soylenebilir.

Tablo 2.7.’de “Seyahatiniz igin Bolu ili tercihinizde y&re yiyeceklerinin etkisi hangi diizeydedir?”

ifadesine verilen yanitlar yer almaktadir.

Tablo 2.7. Seyahatiniz icin Bolu li tercihinizde yére yiyeceklerinin etkisi hangi diizeydedir?

N %
Cok Fazla 8 8
Oldukga Fazla 34 34
Biraz 35 35
Cok Az 9 9
Hig¢ Olmadi 14 14
Toplam 100 100

Katilimeilarin Bolu ili seyahatinde yore yiyeceklerinin etkisinin %42 diizeylerinde oldugu (oldukgca fazla
ve ¢ok fazla) anlagilmaktadir. Bir yorenin tercih edilmesinde gastronomi tiriin tercihinin dikkate alindigi
sOylenebilir. Yapilan bir arastirmada gastronomi tiriinleri ile inliit Adana, Mersin, Gaziantep, Hatay, Urfa, Mardin
gibi yoresel tatlar1 bulunan destinasyonlar bile turistler tarafindan %20-25 gastronomi amagli tercih edildikleri

belirtilmektedir (Aslan, 2010).

2.1.4. Katihmeilarin Destinasyonu Gastronomi Uriinlerine Yonelik Yararlandiklar Bilgi Kaynaklarina

iliskin Veriler (Ziyaret Oncesi Bilgi-Kaynak Durumlari Dahil)

Yerli ve yabanci misafirlerin bir destinasyonla ilgili arastirma yaptigi bilgi kaynaklari hem isletmeler hem
politikacilar hem de aragtirmacilar tarafindan 6nem arz etmektedir. Genellikle ziyaretciler dort yaygin digsal bilgi
kaynagi kullanmaktadir: Agizdan agiza bilgilendirme (aile ve arkadaslar), destinasyon hakkindaki 6zel bilgiler,
yazili, elektronik medya ve seyahat damigsmanlaridir (Engel vd., 1995). Yapilan bir arastirmada gastronomi
turistleri ile diger turistlerin bilgi kaynaklari karsilastirilmigtir. Aragtirma sonucuna gore gastronomi turistlerinin

diger turistlere gore bilgi kaynaklarin1 daha fazla inceledikleri sonucu ortaya ¢ikmigtir (Ignatov, 2003).

Tablo 2.8de “Bolu ili ile ilgili bilgiyi asagidaki hangi kaynaklardan edindiniz?” ifadesine verilen yanitlar
yer almaktadir. Gastronomi turizmi ile ilgili genel olarak “Yazili ve gorsel medya araciligi” ve “kendi deneyimleri

ile” bilgi elde edebilmektedirler.

Tablo 2.8. Bolu il ile ilgili bilgiyi asagidaki hangi kaynaklardan edindiniz?

n %
Yazili ve Gorsel Medya 43 43
Kendi Deneyimlerim 26 26
Tanidiklarimin Araciligi 8 8
Sosyal Medya Aracilig 21 21
Diger 2 2
Toplam 100 100
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Tablo incelendiginde katilimcilarin ¢ogunlukla “Yazili ve Gorsel Medya” segenegini isaretledikleri
anlagilmaktadir. “Kendi Deneyimlerim” ve “Sosyal Medya Araciligi” seceneklerinin birbirine yakin oldugu
goriilmektedir. Diger secenegini isaretleyen katilimcilarin bilgi notlart incelendiginde; bir siire Bolu ilinde

yasadiklar1 ve i seyahatinde bulunduklari ile ilgili bilgi edindiklerini belirtmislerdir.
2.1.5. Katihmecilarin Bolu’da Gastronomi Deneyimleri Yasadiklar1t Mekanlar

Bu boliimde yerli ve yabanci misafirlerin Bolu ili gastronomi iirlinlerinin tanittiminda hangi kaynagin

etkili olacagi konusunda fikir beyan etmislerdir.

Tablo 2.9°da “Bolu ili mutfak iiriinleri ile ilgili deneyimlerinizi ve diisiinceleriniz dogrultusunda

asagidaki kaynaklardan hangisinin etkili oldugunu diisiiniiyorsunuz?” ifadesine verilen yanitlar yer almaktadir.

Tablo 2.9. Bolu ili mutfak iiriinleri ile ilgili deneyimlerinizi ve diisiinceleriniz dogrultusunda asagidaki kaynaklardan

hangisinin etkili oldugunu diisiiniiyorsunuz?

n %
Etkinlikler (Yiyecek ve Icecek Gosterileri, Festivaller, vs.) 41 41
Tesisler (Restoranlar, Gida Isleme Tesisleri, Cift¢i Pazarlari, Bahge-Baglar, vs.) 35 35
Aktiviteler (Restoranlarda Yemek, Perakende Magazalarda Satin Alma, Yarigmalar vs.) | 11 11
Higbiri 10 10
Organizasyonlar (Restoran Siniflama ve Tescilleme Sistemleri) 3 3
Toplam 100 100

Katilimcilarin daha ¢ok “Etkinliklerin” (Yiyecek ve igecek Gosterileri, Festivaller, vs.) etkili oldugunu
belirtmislerdir (%41). Arastirmaya katilan katithmecilarin bir kismi ise “Tesisler” (Restoranlar, Gida Isleme
Tesisleri, Cift¢i Pazarlari, Bah¢e-Baglar, vs.) etkili oldugunu belirtmiglerdir. Yapilan bir aragtirmada turistler Tiirk
Mutfagina yonelik ilk deneyimlerini konaklama yaptiklari tesislerde yasadiklarini belirtmislerdir (Birdir ve Akgol,
2015). Bu durumda yoreye 6zgii yiyecek-igeceklerin tanitiminda konaklama tesislerinin meniilerinde yer vermeleri

Onem arz etmektedir.
2.1.6. Katimcilarin Genel Olarak Bolu Yoresel Yemeklerini Nitelendirmeleri

Destinasyonlarda bilinen ve o yoreyi tanitan belli bagli gastronomik {iriinler bulunabilmektedir.
Tiirkiye’de de illere ve bolgelere ait bilinen ve tanitict olan 6zellikle yiyecek ve igecek, tarihi ve kiiltiirel miras vb.
varliklar olabilmektedir. Bolu iline gelen misafirlerin yoresel yiyeceklerini nitelendirmesi ile ilgili analiz sonuglari

Tablo 2.10’da gosterilmektedir.

Tablo 2.10. Bolu {lini yére yiyecekleri ile tanimlayacak olsaniz hangi iiriinle tamimlarsiniz?

n
Kesli Cevizli Eriste 14
Kedi Batmaz 7
Bolu Mantist 7
Bolu Cikolatasi 7
Kes peyniri 6
Kizilcik Tarhana Corbast 5
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Patatesli Koy Ekmegi

Mantar

Patates

Bolu Koftesi
Abant Kebabi
Kabakli Gozleme

Yogurtlu Gozleme
Orman Kebab1

Kaldirik Dolmasi
Bolu Kabak Tatlis1

Saray Helvasi

Kagik Sap1

Ugut Marmelati

Yayla Corbasi

O | | P N N NN W W w w s

Diger

Tablo incelendiginde Bolu iline ait en 6nemli tanitici yiyecegin “Kesli Cevizli Erigte” oldugu ikinci sirada
ise “Kedi Batmaz” ve “Bolu Mantis1” oldugu anlasilmaktadir. Isletmelerin sunmus oldugu yiyeceklerin icerisinde
Bolu iline ait yoresel lezzetlerin bulunmasinin bu durumda etkili oldugu diisliniilmektedir. Yapilan menii igerik
analizinde de 6zellikle “Kesli Cevizli Eriste”, “Bolu kabak tatlis1” ve “Yayla Corbasi1” igletmelerin ¢ogunda

sunumunun yapildigi ortaya ¢ikan sonuglardandi.
2.1.7. Katihmeilarin Destinasyondaki Tatil-Yerel Gastronomi Deneyimleri iliskisi

Tablo 2.11°de “Bolu iline ait gastronomi iiriinlerini tercih etme sebebiniz asagidakilerden hangisidir?”

ifadesine verilen yanitlar yer almaktadir.

Tablo 2.11. Bolu iline ait gastronomi iiriinlerini tercih etme sebebiniz asagidakilerden hangisidir?

Cok Onemli Onemli Daha Az Onemli

Yeme ve i¢cme Zevki 50 33 12
Ogrenme 42 41 7

Yenilik ve Degisim 34 34 20
Saglik 32 39 21
Heyecan Verici Bir Deneyim 26 45 16
Statii/Prestij 14 33 39
Diger 12 22 29

Katilimcilarin Bolu iline ait gastronomi iiriinlerini segcme sebeplerinin daha ¢ok “Yeme ve igme Zevki”
oldugu anlasilmaktadir. Bu durumda kisilerin yiyecek konusunda tutkulu olduklar1 sdylenebilir. Katilimcilarin
Bolu iline ait gastronomi iiriinlerini sirastyla “Ogrenme”, “Yenilik ve Degisim” amacgh tercih ettikleri de
soylenebilir. Bu sonuglarla gastronomi turizmine ydnelik dnemli motivasyon araglarinin “Yeme ve igme Zevki”,

“Ogrenme”, “Yenilik ve Degisim” oldugu sdylenebilir.
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2.1.8. Destinasyondaki Toplam Tatil Harcamalari icinde Gastronomi Harcamalari

Kisilerin seyahatlerinde her ne kadar farkli amaglari olsa bile yiyecek ve igeceklere ayirmak durumunda
oldugu harcamalar1 bulunmaktadir. Gastronomi turizminde ise bu oran biraz daha yiiksek olabilir. Ciinkii seyahatin
amac1 yeme-igme deneyimi yasamaktir. Tablo 2.12°de katilimcilarin “Bolu ili seyahatinde toplam harcama

icerisinde yoreye ait yiyecek/igecek iirlinlerine ayrilan pay” gosterilmektedir.

Tablo 2.12. Bolu ili seyahatinizde toplam harcamalarmiz igerisinde yoreye ait yiyecek/icecek iiriinlerine ayirdigmiz

pay ne kadardir?

n %
%20-%39 aras1 29 29
%40-%59 arast 27 27
%20 nin alt1 25 25
0060-%79 aras1 12 12
2080-%99 aras1 5 5
Tamami 2 2
Toplam 100 100

Tablo 2.12 incelendiginde katilimcilarin Bolu ili seyahatinde toplam harcama igerisinde yoreye ait
yiyecek/igecek iiriinlerine ayrilan paymn daha ¢ok %20 ile %59 arasinda oldugu anlagiimaktadir. TURSAB
Gastronomi Turizmi Raporuna gore Tiirkiye’ye gelen turistlerin yeme-igme igin ayirdiklari pay harcamalarinin

%20’sini olusturmaktadir (TURSAB, 2014). The 2004 Restaurant & Foodservice Market arastirmasi sonuglari

restoranlarin gelirlerini %50 oraninda turistlerin olusturdugunu gostermektedir (Graziani, 2003). Yapilan bir
aragtirmada ziyaretcilerin Tiirkiye’deki seyahatleri boyunca yiyecek ve igecek i¢in yaptiklari harcamalarin
ortalamasinin 575 dolar oldugu ve s6z konusu harcamanin seyahat biit¢elerinin %18,9’unu olusturdugu tespit

edilmigtir (Eren, 2016). Gastronomi Turizmi Dernegi ve Xsights Aragtirma’nin ortak yiiriittigii ¢aligma sonuglari

(2017) ise gastronomi turistlerinin harcadiklar1 945 dolarin 245 dolarin1 yeme igmeye ayirdiklarini, diger turistlerin

837 dolarin 171 dolarin1 yeme igmeye ayirdigini ortaya koymaktadir.
2.1.9. Bolu’ya Gelen Turistlerin Gastronomi Algilari

Bolu iline ait yiyecek/igecek triinleri ile ilgili turistlerin deneyimleri ve dislinceleri de onem arz
etmektedir. Destinasyonlar hakkinda Bolu iline gelen misafirlerin gastronomi iiriinlerine yonelik algilar1 hem
isletmelere hem politikacilara hem yoneticilere strateji olusturma dogrultusunda 6nemli ipuglart verebilmektedir.
Tablo 2.13’te Bolu iline gelen misafirlerin deneyim ve diigiinceleri ile ilgili katitlim diizeylerinin ortalamalari
verilmistir. Misafirlerin diisiinceleri ve deneyimleri 5 {izerinden degerlendirilmistir. 1-2,5 arasindaki ortalamalar
olumsuz, 2,5-3,5 arasindaki ortalamalar kararsiz, 3,5-5 arasindaki ortalamalar ise olumlu deneyim ve diisiinceyi

yansitmaktadir.

Tablo 2.13. Bolu iline ait yiyecek/igecek iiriinleri ile ilgili misafirlerin deneyimleri ve diisiinceleri (ortalama 5

iizerinden hesaplanmistir)

Ortalama
Yorenin Pazarlanmasinda ‘Yore Mutfagi ve Gastronomi’ Daha Cok Kullanilmahidir. 4,61
Yorede Halka Agik Bir ‘Mutfak Atolyesi® Kurularak Bolu Mutfag: Yasatilmalidir. 4,56
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Yore Mutfag: ile Tlgili ‘Geleneksel Yemek Festivalleri’ Diizenlenebilir. 4,51
Bolu Mutfag: Kiiltiirel Bir Degerdir ve Korunmasi Gerekir. 4,47
Seyahat Acenteleri Yoreye ‘Gurme Turlar1” Diizenleyerek Farklilik Yaratabilirler. 4,47
Bolu, Mutfak Kiiltiirii ile Ozdeslesmelidir. 4,43
Yore Mutfagi Diger Yorelerin Mutfaklarindan Etkilenmistir. 4,00
Bolu’yu Ziyaret Etmemde, Yérenin Yemek Kiiltiiriinii Tanima Istegim Etkili Olmustur. 3,73
Bolu ilinde Yapms Oldugum Gezilerde Yoreye Ait Yiyecekler Sunulmaktadir. 3,51
Bu Yo6re Mutfaginin Tiirkiye’de Yeterince Tanindigini Diisiiniiyorum. 3,36
Yoredeki Yiyecek-igecek Isletmelerinde Hizmet Kalitesi Yeterlidir. 3,14
Bolu Ilinin Yiyeceklerini Bulabilecegim Restoranlar/Magazalar Yeterli Diizeydedir. 2,93

Tablo incelendiginde Bolu iline ait gastronomi {irlinlerin algisinda genel olarak misafirlerin olumlu bir
alg1 igerisinde oldugu séylenebilir. Ortalamalar 3,5 un istiinde oldugu goriilmektedir. En fazla ortalamaya sahip
deneyim ve diislincenin “Yorenin Pazarlanmasinda ‘Yo6re Mutfagi ve Gastronomi’ Daha Cok Kullanilmalidir”
olmustur. kinci sirada ise “Yorede Halka Acik Bir ‘Mutfak Atdlyesi® Kurularak Bolu Mutfag: Yasatilmalidir”,
ficiincii sirada ise “Yore Mutfag ile ilgili ‘Geleneksel Yemek Festivalleri’ Diizenlenebilir” olmustur. Tabloda ilgi
¢eken sonuglardan biriside yore mutfaginin Tirkiye’de yeterince tanmmadigi, yoredeki yiyecek-icecek
isletmelerinde hizmet kalitesinin diisiik oldugu ve Bolu iline ait yiyeceklerin bulunabilecegi restoranlarin yeterli

olmadig1 konusunda katilimcilarin kararsiz kaldigi anlagilmaktadir.
2.1.10. Bolu Mutfagr’na iligkin Uriin Algilari

Bolu iline ait Tirk Patent ve Marka Kurumunca onaylanmis 5 mense adi ve 20 mahreg isareti

bulunmaktadir (Tiirk Patent, 2023). Fakat Bolu iline ait alinmas1 gereken birgok yiyecek ve igecek bulunmaktadir.

Tablo 2.14’de “Bolu Iline ait asagidaki yiyeceklerden hangisini/hangilerini deneyimlediniz?” ifadesine

verilen yanitlar yer almaktadir.

Tablo 2.14. Bolu {line ait asagidaki yiyeceklerden hangisini/hangilerini deneyimlediniz?

Begendim Begenmedim
Bolu Cikolatasi 72 5
Yayla Corbast 69 7
Kesli Cevizli Erigte 58 10
Saray Helvas1 55 7
Kizileik Tarhana Corbasi 53 15
Patatesli Koy ekmegi 53 10
Bolu Mantisi 52 9
Mengen Pilavi 51 6
Orman Kebab1 51 8
Bolu Koftesi 42 13
Bakla Corbasi 41 23
Bolu Kabak Tatlist 39 15
Abant Kebab1 38 8
Pasa Pilavi 36 14
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Mudurnu Baklavasi 35 9

Kabakli Gozleme 33 19
Kaldirtk Dolmasti 27 19
Kedi Batmaz 27 17
Kasik Sap1 24 18
Diger 24 6

Ugut Marmelat: 22 16

Tablo incelendiginde Bolu iline ait yiyeceklerden “Bolu Cikolatasi” en fazla begenilen yiyecek olmustur.

Ayrica en fazla begenilen diger yiyecekler sirastyla; “Yayla Corbasi”, “Kesli Cevizli Eriste”, “Saray Helvas1”,

“Kuzilcik Tarhana Corbasi” ve “Patatesli Koy Ekmegi” olmustur. isletmeler meniilerinde begeni sayisi yiiksek

olan bu iiriinleride bulundurmalari Bolu ilininn gastronomi agisindan tanitilmasinda etkili olabilecegi sdylenebilir.

2.1.11. Bolu’daki Yiyecek icecek Isletmelerinin Durumu

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 web sitesinde Bakanlik belgeli tesisler sorgulama baglantisindan Bolu

ilinde kayitlh toplam 167 tesis bilgisi yer almaktadir. Bu tesisler otel, pansiyon, butik otel, gastronomi tesisi, dzel

konaklama tesisi, apart otel, lokanta, 6zel tesis ve giliniibirlik tesis olarak hizmet vermektedirler. Bu tesislerin 118’1

basit konaklama tiiriinden hizmet vermektedir. 37°si ise Turizm igletme belgeli olarak hizmet vermektedir. 12 tesis

ise yatirim belgeli konaklama tesisleridir. Turizm isletme belgeli olan tesislerin dagilimi Tablo 2.15°te

gosterilmektedir.

Tablo 2.15. Bolu ilinde Bulunan Turizm Isletme Belgeli Tesis Tiirii ve Sayist

Turizm isletme belgeli tesis tiirii

Tesis sayisi

Butik Otel

Oberj, Dag evi

Kis Sporlart Mekanik Tesisi

Mola Noktasi

Lokanta 1.Smif

Otel 1 Yildizlh

Otel 2 Yildizli

Otel 3 Yildizli

Otel 4 Yildizlh

Otel 5 Yildizli

Ozel Konaklama Tesisi

Ozel Tesis (Tiirk Hamami)

Pansiyon

gl ~| w| & o N k| R N R Rk W] e

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi (2023). Turizm isletmesi Belgeli Tesisler
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UCUNCU BOLUM
3.1. Bolu Gastronomi Turizmi Eylem ve Yatirim Onerileri
3.1.1. Eylem Plam ve Yatirim Onerileri

Bu raporda, son yillarda gastronomi alaninda kaydedilen gelismelere paralel olarak, Diinyada yiikselen
pazar konumunda olan gastronomi turizmi alaninda Bolu’nun hizmet kalitesinin yiikseltilerek, rekabet giiciiniin
artirtlmasi amaglanmaktadir. Dolayisiyla gastronomi turizmi sektoriiniin gelismesine yonelik olarak gelistirilen,
hedef ve stratejilerin eylemlere doniligsmesi i¢in bunlar1 gergeklestirecek aktorler ile gorev ve yetki alanlarinin
tanimlanmasi gerekmektedir. Stratejilerin; hangi sektor ortaklari tarafindan, hangi agirlikta, nasil istlenileceginin
bilinmesi ve dnlemlerin buna gore alinmasi zorunludur. Ortaklarin farkli yasal statiide olmasi, sektoriin gelismesi
icin toplam kapasite arttirnmim gerekli kilmaktadir. Buna ek olarak, sektdriin gereksindigi kaliteli insan giicliniin

yetistirilmesi gerekmektedir. Tablo 3.1°de kurum bazli eylem plani 6nerisi sunulmustur.
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Tablo 3.1. Bolu’da Gastronomi Turizmine Y®6nelik Eylem Plam ve Yatirim Onerisi

Sorumlu Tlgili
Eylem Yatirim Konusu Alt Eylemler
Kuruluslar Kuruluslar
- Il Kiltir ve Turizm
e - Konuya iliskin konferans ve paneller
- Kiiltiir ve Turizm Bakanhg | Mudarligi

Gastronomi tesislerine turizm

- Ticaret ve Sanayi Odas1

diizenlenmesi

- Mevcut mevzuat (Turizm Tesislerinin Belgelendirmesi ve

beloesi iImesini -Ticaret Bakanlig1 - Duyuru ve ilanlarmn Niteliklerine ligkin Yénetmelik gibi) kapsaminda gastronomi
yatirim  belges1 vertimesinin o o ) ) L .
- Valilikler - KOSGEB turizmine iligkin kriterlerin giiniimiiz gerekliliklerine goére
diizenlenmesi .
yapilmast (Web sitesi, eniden diizenlenmesi
- Ulusal Ajanst - Kalkinma Ajansi Y
Gazete, TV ve Radyo)
- Ozel Sektor
- Maliye Bakanligi - Ticaret ve Sanayi Odasi - Yatirimcilarin Bolu destinasyonuna ¢ekilmesi ve sehir
Yeni Konaklama/Gastronomi | il Ozel idaresi - KOSGEB - Fizibilite alismast yapilmast merkezinde ihtiya¢ duyulan zengin ve giiglii donatilara sahip
Tesisleri Icin Destek (kongre ve sergi salonu vb.) 4 yildiz ve iizeri konaklama
Sag - Belediyeler - Kalkinma Ajansi - Finansal destek (kredi vb.) saglanmasi S .. . . .
aglanmasi tesislerinin agilmasi igin yatirimcilarin tesvik edilmesi, is

- Kiiltiir ve Turizm Bakanligi

- Ozel Sektor

plani/fizibilite hazirlama ve finans desteklerinin saglanmast

Gastronomi Turizmi
Farkindaliginin

Gelistirilmesi

- Valilik

- I Kiltir ve Turizm
Midirligi

- Belediyeler

- Ticaret ve Sanayi Odas1

- Esnaf ve Sanatkar Odalar1

(Lokantacilar Odasi)
- Kalkinma Ajansi

- Turizm ve Otelcilik Egitimi

Kurumlari
- Gazeteciler Dernegi

- TURSAB

- Konuya iligkin konferans ve paneller

diizenlenmesi

- Duyuru ve ilanlarin yapilmasi (web sitesi,

gazete, TV ve radyo)

- Konuya iligkin egitim ve bilinglendirme

caligmalarmin yapilmasi

- Odiil tdreni organizasyonlari diizenlenmesi

- Bolu halkinin gastronomi turizminden gelir ve istihdam
saglamasi amactyla farkindaligin arttirilmasia yonelik, il ve

ilge merkezlerinde konferans ve panellerin diizenlenmesi

- Bolu’da gastronomi turizmine yonelik konferans ve
panellerin gorsel-igitsel medya ve yazili basin yoluyla

duyurulmast

- Bolu’da gastronomi turizmine yonelik planlanan konferans
ve panellere deneyimlerini aktarmak iizere basarili il ve ilge

belediyeleri ile saglik turizmi isletmecilerinin davet edilmesi
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- Gastronomi Turizmi

Yatirimcilar: Dernegi

- Bolu’da gastronomi turizmi igletme sahiplerini bu konuda
tesvik etmek i¢in ileri ki y1llarda yapilacak organizasyonlarda

6diil torenlerinin diizenlenmesi

- Ozel Sektor
- Diizce 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii ve Sakarya 11 Kiiltiir
ve Turizm Midirliigi ile iletisime gecilerek her ¢ ilin
- Valilik o gastronomi turizmi entegrasyonunun saglanmast
- STK’lar - Fizibilite ¢alismasi yapilmasi
[lin Yakin Cevre Illeri ile | -l Ozel idaresi . S - Bati Karadeniz Bolgesinde faaliyet gosteren seyahat
- Ozel Sektor - Ulasim projelerinin yapilmasi . L . .
Entegrasyonunun Saglanmasi . e . acentelerinin gastronomi turizmine birlikte hareket etmesi
- I Kiltir ve Turizm .
- Kalkinma ajans1 - Alt ve iist yap1 caligmalarinin yapilmasi icin olanaklarin arastirilmasi
Miidiirligii
- Bu baglamda Bolu, Diizce ve Sakarya sehirler ve bolgeleri
arasinda bir gezi rotasinin belirlenmesi
) ) |- Bolu Dbolgesinde yiritilen gastronomi  turizmi
Ulusal ai . ) - Bolgesel c¢apli bir gastronomi turizmi o ) )
- Ulusal ajans - Bolu Il Kiiltir ve Turizm caligmalarinda Onemli bir avantaj saglamasi beklenen bir

derneginin kurulmast,

Bolu  Gastronomi - Turizmini - il Kiiltiir ve Turizm Miid. Miid. gastronomi turizmi derneginin kurulmasi,
Gelistirme Demeginin ) ) - Yetki belgesi sahibi tiim seyahat acentelerini ) ) o o
Kurul - TURSAB Bati Karadeniz | - BOlgede Yetki Belgesi Olan . ) - Bolu’da yetki belgesi sahibi tiim seyahat acentelerini ve
uruimast biinyesinde toplayan bir dernek olusumuna . . ) )
Bélge Temsilciligi Tim Acenteler idilmesi gastronomi tesislerini biinyesinde toplayan bir dernek
gidilmesi
olusturulmasi
- Bolu Il Kiiltiir ve Turizm
Miid. - Bolu’da gastronomi turizmi hizmetlerine yonelik ge¢mis
Diizenli Olarak Devam Eden o N - Bu toplantilarda ge¢mis donemde yapilan dénemde yapilan galigmalarin ele almmasi, gelecek donemde
ve Illerdeki Paydaslari Bir - llgili - Sivil - Toplum | capsmalar ele alinmast, gelecek donemde
- Ulusal ajans atilmasi gereken adimlarin tartigilmasi
Araya Getiren Istisare Kuruluslar atilmas1  gereken adimlarin  tartisiimasi

Toplantilarmin Yapilmasi

- Kalkinma ajanst

- Lokantacilar odasi

hedeflenmekte.

- S6z konusu toplantilarin devam ettirilerek etkin bir iletisim,

is birligi ve koordinasyonun saglanmast

46




Bolgesel Gastronomi Turizmi
Rakamlarindaki Degisimi

Takip Etmek Amaciyla Her

- Bolu 11 Kiiltiir ve Turizm
Miid.

- Bolgede gastronomi turizmi alaninda yapilan
yatirimlarin, verilen egitimlerin ve hayata
gecirilen faaliyetlerin

sonuclarint  6lgmek

- Bolu’da gastronomi turizmi hizmetlerine yonelik saglikli

tutulan istatistikler ile bolgenin attig1 adimlarin dogru adimlar

Alt1 Ayda Bir Resmi Yazi ile | - Ulusal ajans amactyla periyodik degisimleri takip etmek ve | olup olmadigini, belirlenen hedef iilkelerin dogru tespit edilip
Diizenli Olarak Tesislerden gerektiginde ilgili bakanliklara raporlamak, | edilmedigini aninda belirlemek, gerektiginde revizyonlar
Rakamlarin Talep Edilmesi, soz konusu c¢aligmalara yeni kaynak | yapmak
Istatistiklerin Tutulmast alabilmek.
- Bolu’da gastronomi turizmi sektoriinde yapilan galigmalar
Universitede Bulunan Turizm hakkinda goriis raporlar1 yazilmasi, sahanin yonlendirilmesi
Bolimlerinin.  Gastronomi _ o -56z konusu Giniversitedeki akademisyenlerin | o \izvonunun belirlenmesi, bu alanda akademik makaleler
- Ulusal gjans - Universite Bolu destinasyonu gastronomi  turizmi | . .. . .. ,
Turizmi Calismalarma Aktif iretilmesi, strateji dokiimanlarinin yazilmas: ve konunun
- Kalkinma ajanst gelistirme ¢alismalarina  dahil  edilmesi,

Olarak Katilmalariin Tesvik

Edilmesi

konunun turizm ayaginin gii¢lendirilmesi.

bilimsel yaninin kuvvetlendirilmesi

- Akademisyenlerden destek alinmasi, onlarin siirecin dogal

pargast haline gelmelerinin saglanmasi

Bolgesel Gastronomi Turizmi
Calismalarinda Ulusal Karar
Vericilerin Desteginin

Alinmasi

- Ulusal ajans

- Bolu il Kiiltir ve Turizm
Mid.

- Kiiltiir ve Turizm Bakanligt
- TURSAB

- Kalkinma ajanst

- Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, TURSAB gibi
ulusal karar vericilerin boélgede yiiriitiilen

¢alismalardan haberdar edilmesi.

- Bolu  destinasyonunun  gastronomi
turizminde kamu nezdinde One ¢ikan bir

destinasyon haline gelmesinin saglanmasi.

- Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, TURSAB gibi ulusal karar
vericilerin Bolu bolgesinde yiiriitiilen ¢alismalardan haberdar
edilmesi amaciyla etkin bir is birligi ve tanitim politikasinin

gelistirilmesi

- Bolu’da diizenli olarak yapilan istisare toplantilarina bu

kurumlardan ilgili isimlerin davet edilmesi, belirli

periyodlarda Ankara ve Istanbul’a bu kurumlarin iist diizey
yetkilileri ile goriismeler gergeklestirilip, yapilan ¢alismalarin

anlatilmasi

- Devlet desteklerinden daha etkin bir sekilde yararlanilmasi
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Bolu’da “Bolu Uluslararasi

Gastronomi Turizmi Zirvesi”

- Bolu TSO

- Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1

- Zirve ile bolgede devam ettirilen ¢aligmalarin

ulusal ve uluslararast kurum ve kuruluglarla

- Zirveye davet edilmesi planlanan kamu kesimi, 6zel sektor

ve sivil toplum kuruluslari arasinda is  birligi

. . | - Bolu Gastronomi Turizmini | - Ticaret Bakanlig paylasilmasi, yerli ve yabanci sektor | mekanizmalarinin giclendirmesi
Adi Altinda  Zirvelerin T ] L
Yapilmast Gelistirme Dernegi - Bolu il Kiiltiir ve Turizm tenisﬂcﬂerlmn bilgi ve deneyimlerini bolgesel | . 7zirvede panel, seminer ve ikili is gdriismelerinin
Miid. aktorlere aktarmasi gerceklestirilmesi
- Teknik bilgi ve beceriyi artirict egitimlerin
yani sira; yabanci dil, dijital pazarlama, satis,
tanitim, etkin iletisim, hasta karsilama ve | - Bu ihtiyaglar1 karsilamak amaciyla teknik desteklerin
- Bolu 1I Kiiltiir ve Turizm agirlama konularinda sorumlu personelin | arttirilmasi
. o znde mast. - Egitim alaninda kurumlarin taleplerine  yonelik
Gastronomi  Turizmi  Yapan Béleede Yetki Beldesi Ol S o » o
. - Bolgede Yetki Belgest Olan | _ Gastronomi tesislerinin gastronomi turizmi | planlamalarin yapilmasi, egitimler ile ilgili MARKA’nn
Tesislere  Yonelik Diizenli | - Ulusal Ajans Tiim Sevahat A. leri ) ) o )
o o um Seyahat Acentelert personellerine yonelik olarak ilgili yabanci | teknik destek programindan yararlanilmasi
Egitimlerin Verilmesi dillerde  huzlandunl dil |
.. . . ""t' 111 . . L
- Universiteler T dogrultuda Bolu’da gastronomi tesislerinin 2023-2024
diizenlenmesi. e . . .
- Kalkinma ajanst yilt egitim programlarini belirlemeleri hususunda tesvik
- Bahsi gecen dillere ek olarak islemlerin | edilmesi
yiiriitiildiigii ortak dil olan Ingilizce alaninda
da kurslarin verilmesi.
- Danismanlik destegi alinarak hedef pazarlar o ) .
Ulusal ai . ) ) ) ] - Tespit edilmis hedef pazarlarin belirlenmesi ve bu pazarlara
- Viusal ajans - Universitelerin  turizm | {izerinde bir ¢alismanin yapilmasi, s6z konusu ) o
} ) ) B uygun olarak tanitim faaliyetlerinin planlanmasi
Hedef Pazar Analizlerinin | - Bolu il Kiiltiir ve Turizm | fakilteleri pazarlarin  sosyal ve ekonomik ySnden
. . ) irdelenmesi. - S6z konusu hedef pazar analizlerinin, kurulacak olan Bolu
Yapilmas Mid. - I Kiltir ve Turizm
) L . | Gastronomi Turizmini Gelistirme Dernegi tarafindan
Miidiirliikleri - Gelismis ve gelismekte olan iilkelerden yeni

hedef pazarlarin belirlenmesi.

uygulanacak HISER projesi kapsaminda yapilmast
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3.1.2. Bolu Gastronomi Turizmine Yonelik Stratejik Hedefler

Bolu destinasyonu gastronomi turizminin yurtdigi tanitimlarinda kullanilacak iist bir sehir markasi ile
hedef iilkelere doniik stratejik tanitim ve pazarlama faaliyetlerinin gergeklestirilmesi hedeflenmistir. Hedef
tilkelerde gastronomi turizmi koordinasyon ofisleri agilmasi, yabanci sigorta sirketleri ile anlagmalar yapilmasi,
Bolu’nun gastronomi turizmine iligkin genel tanitimi kapsamina girmektedir. Gastronomi tesisleri ile sunulan
hizmetlerin tanitildigi, portal {izerinden turist yonlendirme ve rezervasyon imkanlarinin bulundugu Gastronomi
Turizmi Web Sayfasinin etkin tanitimi ve profesyonelce yonetilmesi, Bolu’daki gastronomi tesisleri igin tanitim
ve aracilik modeli olusturulmast ve uygulanmasi, gastronomi turisti olarak gelen turistler icin gikayet ve
memnuniyetin izlenebildigi bilisim altyapisinin olusturulmasi, gastronomi tesis isletme sayisinin arttirilmasi ve

yeni gastronomik iirlinlerin ve rotalarin gelistirilmesi amaciyla ortak projeler yiiriitiilmesi amaglanmaktadir.
Asagida Tablo 3.2°de Bolu’da gastronomi turizmine yonelik stratejik hedefler siralanmustir.

Tablo 3.2. Bolu’da Gastronomi Turizmine Yonelik Stratejik Hedefler

» Stratejik Hedef 1. Gastronomi turizmi gelistirme ¢aligmalarinda bolgesel ortak hareket etme kiiltiirii yayginlastirilacak, kurumsal bir

mekanizma ile siireglerin tiim paydaslarin koordinasyonu ve is birligi igerisinde yiiriitiilmesi saglanacaktir.
Eylem 1.1. Bolu Gastronomi Turizmini Geligtirme Dernegi kurulacaktir.
Eylem 1.2. Alt1 ayda bir devam eden ve Bolu ilindeki paydaglari bir araya getiren istisare toplantilar1 yapilacaktir.

Eylem 1.3. Bolgesel gastronomi turizmi rakamlarindaki degisimi takip etmek amaciyla her alt1 ayda bir resmi yazi ile tesislerden rakamlar

talep edilecek, istatistik tutulacaktir.

Eylem 1.4. Bolu Abant izzet Baysal Universitesi’nde bulunan turizm boliimlerinin, gastronomi turizmi ¢alismalaria aktif olarak katilmalar:

tesvik edilecektir.

Eylem 1.5. Bolgesel gastronomi turizmi ¢aligmalarinda ulusal karar vericilerin (Kiiltiir ve Turizm Turizm Bakanlhigi, TURSAB gibi) destegi

alinacaktir.

Eylem 1.6. Bolu’da 1. Uluslararasi Gastronomi Turizmi Zirvesi yapilacaktir.

»  Stratejik Hedef 2. Bolgede gastronomi turizmi potansiyelini arttirmak amaciyla, insan kaynagi ve fiziksel alt yapinin gii¢lendirilmesine

yonelik yatirimlar devam edecektir.

Eylem 2.1. Gastronomi turizmi yapan tesislere yonelik egitimler artirilacaktir.

Eylem 2.2. Bolgede gastronomi turizmi yapan tesislerin sahip oldugu ulusal ve uluslararas akreditasyon belgesi sayis1 artirilacaktir.

Eylem 2.3. Bolgede yetki belgeli seyahat acentelerinin sayisi artirilacaktir.

Eylem 2.4. Yetki belgeli seyahat acentelerinin siirekliligi olan nitelikli bir gastronomi turizmi ekibi kurmalar1 saglanacaktir.
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» Stratejik Hedef 3. Gastronomi turizminde bélgenin hedef tilkelerde tanitim ve pazarlamasi yapilacaktir.

Eylem 3.1. Hedef pazar analizleri yapilacaktir.

Eylem 3.2. Hedef bolgelerde dijital pazarlamaya agirlik verilecektir.

Eylem 3.3. Hedef pazarlardan gelecek olan araci kurulus yetkilileri, seyahat acenteleri ve sigorta sirketleri bolgede agirlanacaktir.
Eylem 3.4. Yurtdisinda diizenlenen uluslararasi gastronomi turizmi fuarlarina katilim saglanacaktir.

Eylem 3.5. Hedef pazarlara yonelik ¢aligma ziyaretleri diizenlenecektir.

Eylem 3.6. Gastronomi turizmi ¢aligmalar1 bolgedeki diger turizm ¢esitleri ile entegre edilecektir.

»  Stratejik Hedef 4. Gastronomi turizminin gelistirilmesine yonelik yasal diizenlemelerin yapilmasi

Eylem 4.1. Sektorde paydaslar tarafindan sunulan hizmetleri koordine eden isletmelerin kurulmasina yonelik yasal diizenlemelerin yapilmasi

Eylem 4.2. Yabanci turist gekimini artirmak igin hedef iilkelerle ikili anlagmalarin yapilmasi

Eylem 4.3. Gastronomi tesislerinin hizmet kalitesi ve altyapi kriterlerinin olusturularak gerekli denetim mekanizmasinin kurulmasi

Eylem 4.4. Gastronomi tesislerinde/merkezlerinde ihtiya¢ duyulan kadrolarin saglanmasina yonelik diizenlemelerin yapilmasi

Eylem 4.5. Gastronomi turizmi kapsaminda faaliyet gosteren kurum ve kuruluslarda fiyatlara iliskin yasal diizenlemelerin yapilmasi

»  Stratejik Hedef 5. Gastronomi Turizmine yonelik {iriin ve marka gelistirilmesi

Eylem 5.1. Bolu ili gastronomi turizminde {iriin ve ortak marka olusturulmasina yonelik faaliyetlerinin yiiriitiilmesi

Eylem 5.2. Bolu gastronomi turizmi hizmetlerinde kalite ve standardizasyon mekanizmalarinin gelistirilmesi

»  Stratejik Hedef 6. Ortak pazarlama ve iletisim stratejisi gelistirilmesi

Eylem 6.1. Gastronomi turizmi potansiyelini {ist diizeye ¢ikaran ortak bir pazarlama ve iletigim stratejisinin belirlenmesi

Eylem 6.2. Yerelde gastronomi turizmi bilincinin artirilmasina yonelik ¢aligmalarimn yiiriitiilmesi

Eylem 6.3. Gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in sosyal medya ve web ortaminin etkin kullanilmasi
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SONUC

Gastronomi turizminin diinya ¢apinda giderek artan dnemi, konuyla ilgili yapilan ¢alismalarin sonuglarim
dikkate deger hale getirmektedir. Ozellikle gastronomi turizmi bakimindan zengin olan destinasyonlar, turizmin
en dnemli ve ana problemlerinden olan mevsimselligi ortadan kaldirmak adina gastronomi turizmini gelistirmeye
yonelik faaliyetler yiirtitmektedir. Gastronomi turizmi sunmus oldugu yoresel yiyeceklerin yiiksek 6zgiinliik degeri
ve turistlere yasatilan bu farklilik deneyimi ile hizla geliserek, iilkelere, bolgelere ve destinasyonlara turistler i¢in
seyahat nedenleri olusturmaktadir. Bu durum turizmin tilkelere sagladigi yillik turizm gelirleri arasinda gastronomi
turizmi gelirlerinin artmasini saglamaktadir. Ayrica son yillardaki seyahat egilimlerinin yiyecek icecek turizmine

dogru hizli bir ilerleyis igerisinde olmasi gastronomi turizminin 6nemini daha ¢ok ortaya koymaktadir.

Bir¢ok medeniyete ev sahipligi yaparak zengin mutfak kiiltiiriine kavusan diinyanin sayili mutfaklar
arasinda yer alan Tirk mutfak kiiltiirli, gastronomi turizminden sahip oldugu zengin mutfak kiiltiirii 6l¢iisiinde
faydalanamamaktadir. Bu baglamda arastirmaya konu olan Bolu destinasyonu, mutfak kiiltiiriiniin gastronomi

turizmi agisindan ele alinarak potansiyelinin ortaya konulmasi: amaglanmaktadir.

Gastronomi turizminin gelisim gostergeleri, gastronomi turizminin gelisimi i¢in bir ydre veya iilkede
yapilmasi gereken g¢alismalarla paralellik arz etmektedir. Gastronomi turizmiyle ilgili, turizmin ve &zellikle
gastronomi turizminin gelismis oldugu, diinyanin en ¢ok turist ¢eken tilke veya destinasyonlarindaki faaliyetler
incelendiginde bu durum daha net sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Gelismis iilkelerin birgogunun turizmde ve turizmin
bir alt disiplini olan gastronomi turizminde de gelismis oldugu gériilmektedir. ABD, italya, ispanya, Fransa gibi
onemli turistik destinasyonlarin, gastronomi turizminin gelisim gostergelerinin tamamina sahip oldugu

sOylenebilmektedir.

Internet, sosyal medya, reklam, pazarlama kitle iletisim araclarinin etkin kullanim gibi tanitima doniik
faaliyetler, yoreyi veya iilkeyi tanitan ¢aligmalarda ve materyallerde gastronomi iiriinlerinin 6n plana ¢ikarilmasi,
gastronomi turizminin gelistirilmesinde en dnemli kosullar igerisinde goriilmektedir. Tanitim faaliyetlerinin yani
sira mutfak kiiltiiriiniin korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi da son derece 6nemli bir diger husustur.
Gastronomi iriinlerinin kalite standartlarinin belirlenmesi, standart regetelerin tiim igletmeler tarafindan
uygulanmasi ve markalagsmaya doniik faaliyetlerin gerceklestirilmesi ayrica 6nem arz etmektedir. Yoresel
lezzetlerin standardinin saglanmasi, algilanan kaliteyi artirarak miisteri memnuniyetini de saglayabilecektir. Bu
durum gastronomiye doniik turizm hareketliliginin artigini ve on iki aya yayilmasini kolaylagtiracaktir. Bolu’da
ozellikle son yillarda sayis1 gittikce artan cografi isaretleme faaliyetlerinin, gastronomi turizminin gelisimi,
iiriinlerin standartlarinin korunmasi ve markalasma adina biiyiik katki saglayacag: disiiniilmektedir. Gastronomi

turizminin gelisimi i¢in nitelikli hizmet veren isletme sayisinin artmasi da gerekmektedir.

Gastronomi turizmine doniik topluluk, faaliyet ve etkinliklerin artmasi, gastronomi miizelerinin
cesitlendirilmesi, yemek rotalarmin ve gastronomi turlarmin arttirilmasi, Bolu’nun sahip oldugu zengin
gastronomi potansiyelin daha etkin kullanimini saglayacaktir. Bolu destinasyonunda yerel yonetimler, isletmeler,
yerel halk, gastronomi turizmiyle ilgilenen akademisyen, 6grenci ve konuyla ilgili diger kurum ve kuruluslarin
iletisim i¢inde ve organize sekilde hareket etmeleri gerekmektedir. Ayrica, mevcut eksikliklerin giderilmesinde,
GZFT analizinde sayilan gelisim gostergeleri ve gastronomi turizmi konusunda daha ¢ok asama kaydetmis

destinasyonlardaki 6rneklerin incelenmesinin oldukga faydali olacagi 6ngoriilmektedir.
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Bolu, Osmanli’dan giiniimiize kadar iin salmis ascilari ve yoreye 6zgii yemekleri olmasina ragmen,
uluslararasi standartlarda ¢ok az isletmesi bulunmaktadir. Gastronomi turizmi agisindan 6nemli bir {istiinliige sahip
Bolu’nun, heniiz bu durumu avantaja doniistiiremedigi, bu nedenle de gastronomi turizminin, mevcut diger turizm

tiirleri ile entegre edilerek barindirdigi potansiyele ulagtirilabilecegi diistiniilmektedir.
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